lich doch zu einem gegliickten neuen Leben
findet. Die Reaktionen waren vehement und
wie man sie sich gegensiatzlicher nicht hitte
vorstellen konnen! Sie reichten von ,,pein-
lich und geschmacklos* (hauptsédchlich Man-
ner) bis zu ,,Ich habe mich in dieser Frau wie-
derentdeckt' oder ,,Diese Geschichte hat
mir Mut gemacht* (hauptsédchlich Frauen).

Bestdtigung eigener Vorstellungen

Diese Erfahrung hat mir am konkreten Fall
bestatigt, was auch Medientheoretiker be-
haupten: der Konsument neigt eher dazu,
sich durch die Medien seine eigenen Vorstel-
lungen und Erfahrungen bestadtigen zu las-
sen. Er ist weniger gern bereit, seine Mei-
nungen und Erfahrungen zu revidieren oder
sich zu 6ffnen fir Inhalte, Geschichten oder
Menschendarstellungen, die nicht in sein
Weltbild passen. Da reagiert er eher irritiert
bis ablehnend. Das trifft auch zu, wenn man
beispielsweise iiber Minderheiten, soziale
Randgruppen, Dritte-Welt-Probleme oder
dhnliches berichtet: der informierte, sympa-
thisierende, engagierte Zuschauer ist eher
bereit, sich mit diesen Themen bewuf3t und
kritisch auseinanderzusetzen als derjenige,
der davon noch nie gehort hat bzw. auch g:ir
nichts davon horen will. Dieses Dilemma ist
uns — den Machern — natiirlich bewuf3t. Man
hilft sich gelegentlich damit, dafl man einsei-
tig verstarkt oder zu Schockbildern greift,
um wenigstens irgendeine Aufmerksamkeit
zu erregen oder ins BewuBtsein der Men-
schen zu dringen, mit den allerbesten Ab-
sichten, versteht sich. Da kann es dann pas-
sieren, daf3 man selbst als Macher — der man
ja auch Konsument ist — seinem eigenen Me-
dium hineinfallt. Beispiel: Als ich nach El
Salvador gefahren bin, um fur einen Film zu
recherchieren, im Kopf all die erschiittern-
den und selbstverstdndlich authentischen
Fernsehbilder von den Burgerkriegsgreueln
in diesem mittelamerikanischen Land, war
ich richtig verblufft, als ich feststellte, daf
auch hier die Leute ganz gelassen in den Kaf-
feehdusern der Altstadt sitzen oder frohliche
Kinder zu Mittag aus der Schule stiirmen.
Das war namlich in den El-Salvador-Repor-
tagen, die ich kannte, nicht zu sehen gewe-
sen. Natiirlich war auch mein Film, der an-
schliefend entstanden ist (iiber den Tod von

Erzbischof Romero und die Verfolgung der
Kirche), in diesem Sinne ,,einseitig* und ist
auch entsprechend kritisiert worden, zum
Beispiel so: ,,Warum zeigen Sie keine ,guten’
Soldaten?!*‘ Ich gestehe, daf ich keine wirk-
lich befriedigende Antwort darauf weiB;
eher nur eine Gegenfrage stellen kann. Muf
man — um der Ausgewogenheit willen — ,,gu-
te‘* Soldaten zeigen, die’s natiirlich gibt, ob-
wohl man weil, da3 90% der Menschen-
rechtsverletzungen in El Salvador von den
Herrschenden, von Staat und Militar, began-
gen worden sind? Ist der zeitunglesende Pen-
sionist im Café typischer als der ermordete
Priester, das frohliche Schulmadchen au-
thentischer als der gefolterte Guerillero?

Ich gestehe auch, daB ich fiir meine unwis-
senschaftlichen und hauptsachlich von eige-
nen Erfahrungen geprigten Uberlegungen
keine befriedigenden Schlufifolgerungen an-
zubieten habe. Der Appell an die Durch-
schaubarkeit von Programmphilosophien,
an die Sorgfalt und Verantwortung der Ma-
cher und die kritische Wachsamkeit der
Konsumenten macht sich am Schlufl immer
gut. Er ist zwar ein biBlchen beliebig und ab-
gegriffen, aber was Besseres fillt auch mir
nichtein. ..

Angelika Boesch

Buchpastoral — ein unterschitzter
Aspekt der Seelsorge?

Jedes Jahr gibt es mehr neue Biicher. Und je-
des Jahr nimmt die Zahl der Gottesdienstbe-
sucher ab. Der Exodus aus den traditionel-
len Kirchen ist im Gange. Biicher mit reli-
gidsen Inhalten aber erleben einen wahren
Boom. I'm folgenden werden die Chancen und
Aufgaben beschrieben, die sich heute fiir
christliche Buchhdndlerinnen wund Buch-
hdndler stellen. red

Kiirzlich hat ein Priester zu Beginn des Got-
tesdienstes aufgerufen, sich die Menschen in
der Kirche anzusehen, sich umzusehen. Eine
altere Frau flisterte mir zu: ,,Wenn wir das
frither machten, bekamen wir von unseren
Eltern einen ,Chlapf* “ (Ohrfeige). Trotz dem
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,,Chlapf*‘ habe ich mich zeitlebens mit gro-
Bem Vergniigen umgesehen. Seit ich 1975 die
einzige katholische Buchhandlung im Rau-
me Bern ubernahm, ist meine ,,Umsicht*
meist sehr erniichternd. Auch in kirchlichen
Gremien und an kirchlichen Veranstaltun-
gen finde ich nur wenige vertraute Gesich-
ter. Sind innerkirchlich engagierte Christin-
nen und Christen keine Leser?

1. Wer liest?

Versuche ich, eine Beniitzer-Analyse unse-
rer Buchhandlung zu machen, so kann ich
folgende Gruppen von Kunden feststellen:
a) sozial und politisch Engagierte (6kumeni-
sche Struktur);

b) Rat- und Hilfesuchende;

c¢) Menschen, die Religion als Tankstelle
brauchen (religios meist indifferent);

d) Fachtheologen (katholisch, evangelisch,
judisch und christkatholisch).

a) Sozial und politisch Engagierte

Sie sind meist kirchlich Randsténdige oder
Distanzierte, die den Kirchen entweder den
Riicken gedreht haben oder gar nie dabeige-
wesen sind, weil sie diesen Strukturen nicht
vertrauten.

— Es sind Frauen, die noch vor wenigen Jah-
ren ihre ganze Kraft aufgewendet haben, um
sich in ihrer Kirche zu behaupten. Heute su-
chen sie nach selbstbestimmenden und
selbstverantwortlichen Wegen. Viele haben
ihre Heimat in den Frauenkirchen gefun-
den.

— Es sind Frauen und Mainner, die Kirche
nicht zelebrieren, sondern leben mdachten.
Sie engagieren sich in sozialen und/oder poli-
tischen Organisationen.

— Und es sind Seelsorger und Seelsorgerin-
nen.

Biicher sind fiir sozial und politisch enga-
gierte Menschen Ermutigung und Argumen-
tationshilfen. Die Buchhandlung bietet ih-
nen Gesprache mit Gleichgesinnten und da-
durch auch Beheimatung und, wie mir kiirz-
lich jemand sagte, das Gefiihl, ,,nicht allein
auf dem falschen Dampfer zu sein*‘.

b) Rat- und Hilfesuchende

Der Priestermangel wird manifest. Die
Pfarrhauser sind nicht mehr zu jeder Zeit be-
setzt. Konfessionelle (und andere) Buch-
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handlungen sind deshalb zunehmend An-
laufstelle fiir Rat- und Hilfesuchende. Die of-
fene Tiir und die Moglichkeit, sich jederzeit
zuriickzuziehen, vermindern die Schwellen-
angst. Unter dem Vorwand, ein Buch zu ei-
nem bestimmten Thema zu brauchen, kon-
nen Buchhéndler und Buchhéandlerinnen in
Gespriche verwickelt und in Note und Ang-
ste eingeweiht werden.

Oft kann ein Buch echte Hilfe sein. Aber
ebenso oft ist das Gesprach oder die Vermitt-
lung eines Gesprichs mit einem Seelsorger
oder einer Seelsorgerin ebenso wichtig. Es
sind Eltern, die Sorgen mit ihren Kindern
haben (z. B. Drogen, Sekten), es sind Allein-
stehende, denen die Einsamkeit zu schaffen
macht, es sind depressive Menschen, es sind
»Schuldbeladene*, es sind alleinerziehende
Miitter und Viater, Geschiedene, Suizidge-
fahrdete, Verletzte, Gedemiitigte.

c) Religion als Tankstelle

Eine weitere Gruppe sind Frauen und Man-
ner, die fiir jede Art von Heilsbotschaft zu-
ganglich sind, sei es New Age, Seelenwande-
rung, Makramee- oder Topferkurse. Nir-
gends sind sie beheimatet, dauernd sind sie
auf der Suche nach festen Strukturen und
Harmonie. Religion dient ihnen als Problem-
l6serin. Die Verbindlichkeit eines engagier-
ten Christentums steht diametral der Unver-
bindlichkeit ihrer Suche entgegen. Der Kon-
flikt ist programmiert. Diese Menschen ver-
langen viel Einfiihlungsvermogen. Oft wer-
den Buchhindlerinnen und Buchhéndler in
die Rolle des Beichtvaters oder des Psychia-
ters gedrangt. Auch wenn uns oft die Zeit fiir
intensive Gesprache fehlt, so bietet die
Buchhandlung als Treffpunkt und Anlauf-
stelle verschiedenster Menschen die Gele-
genheit, miteinander und untereinander ins
Gesprach zu kommen.

d) Fachtheologen und -theologinnen

Unsere Buchhandlung beniitzen katholi-
sche, evangelische, christkatholische und jii-
dische Theologen und Theologinnen. Neben
Fachbtlichern und einem guten Service bie-
tet hier die Buchhandlung die Chance zu in-
formellen Gespriachen zwischen Fachkolle-
gen, zwischen den Konfessionen und zwi-
schen den Religionen.



2. Die Buchproduktion

Insgesamt sind rund 320.000 deutschsprachi-
ge Buchtitel lieferbar. Auf die Sparte ,,Reli-
gion/Theologie‘“ entfallen rund 5,6 Prozent.
Das sind 18.000 Werke. Allein 1989 erschie-
nen in diesem Gebiet 2567 neue und 1142
neuaufgelegte Bilcher. (Vergleich: Mathe-
matik/Naturwissenschaften: 5% - rund
16.000 insgesamt.) Der durchschnittliche
Preis fiir religiose Biicher liegt bei Fr. 24,50,
bei den naturwissenschaftlichen bei Fr.
88,80. 18,2% der religiosen Biicher, also rund
3300, kosten unter Fr. 5,—, bei den Naturwis-
senschaften sind es null Prozent. (Statisti-
sche Quelle: Buch und Buchhandel in Zah-
len 1989/90.)

In ein konfessionelles Buchsortiment geho-
ren aber nicht nur Theologie und Religion,
sondern auch Biicher aus den Gebieten der
Lebenshilfe, der Philosophie und der Psy-
chologie, der Soziologie, der Politik und der
Geschichte und viele andere. Aus der riesi-
gen Flut verantwortungsvoll und wirtschaft-
lich auszulesen, wird fiir Buchhéandler und
Buchhéandlerinnen zunehmend schwieriger.
Fir Leser und Leserinnen bringt die Bi-
chermenge eine unendliche Auswahl, aber
auch Hilflosigkeit.

3. Theologie der Kirchensteuer

Jeder zweite Beniitzer unserer Buchhand-
lung ist kein Buchkéaufer. Um Ratsuchenden
und Informationsbediirftigen gerecht zu
werden, missen wir rund 140 Prozent Ar-
beitskraft und eine gute Infrastruktur zur
Verfiigung stellen. Da der Buchhandel be-
kanntlich nicht zu den besonders gewinn-
trachtigen Branchen zihlt, miissen die Kir-
chen subsididr einspringen. Buchhandlun-
gen sind Seelsorgestellen und sollten, auch
finanziell, wie solche behandelt werden. Die
Gesamtkirchgemeinde der Region Bern hat
sich dieses Anliegen zu eigen gemacht. Unse-
re Buchhandlung erhélt einen jidhrlichen
Beitrag (der allerdings nur etwa die Halfte
des Aufwandes entschadigt), um seelsorger-
liche Aufgaben erfiillen zu konnen.

Die Kirchen sollten sich bewuf3t werden, daf
»ihre* Buchhandlungen und ihre Medien ein
fester Bestandteil ihres Werbeetats sein soll-
ten. Jede ,,gute“ Firma investiert jahrlich
ungefdhr zehn Prozent in die Werbung. In

der katholischen Kirche der Region Bern
sind es fiir Pfarrblatter, Lokalradio und die
Buchhandlung insgesamt nur rund sechs
Prozent. (Der Anteil der Verwaltungskosten
fiir die Gesamtkirchgemeinde betragt rund
zehn Prozent.)

Finanzielle Abgeltung der Leistungen heifit
nicht nur materielle Sicherheit, sondern
auch Ermutigung, Anerkennung und An-
sporn, in dieser Kirche sich einzusetzen.
Eine Theologie der Kirchensteuer, die das
Medium Buch bewuflt und gezielt in die
Seelsorge einbezieht? Bleibt das eine Vi-
sion?

Zeno Cavigelli

Gewissenserforschung
mit Pfarrer Adam Kempfert

Wer in der Offentlichkeit wirken will, ist
auch den Rezeptionsgesetzen ausgeliefert. So
warnt der Autor zwar davor, die ,,Einschalt-
quote” als Maf fiir seelsorglichen Erfolg
durch das Fernsehen zu betrachten; er beur-
teilt aber die Pfarrer-(und Nonnen-)Serien
als eine Méglichkeit, wichtige Beobachtungen
uiber das Leben etwa katholischer oder evan-
gelischer Pfarrer und damit auch die von ih-
nen vertretenen religidsen und pastoralen
Anliegen einer grdfieren Zahl von Menschen
ndherzubringen. red

Wann waren Sie zum letztenmal bei Pfarrer
Wiegandt im Gottesdienst? War Schwester
Maria bei IThnen schon auf Hausbesuch? Oder
Frau Pfarrer Lenau? Noch nicht? Nun, in gut
einem Drittel der deutschen Wohnungen wa-
ren sie bereits. Sind Thnen vielleicht die er-
wiahnten Kolleginnen und Kollegen in ihrer
Effizienz und Beliebtheit ein Argernis?

Die Rede ist von den Hauptfiguren der Pfar-
rerserien, die seit etwa drei Jahren fester Be-
standteil der deutschsprachigen Fernseh-
programme zu sein scheinen. Diese ,,Pfar-
rerwelle brach Ende 1988 mit ,,Oh Gott,
Herr Pfarrer® an und dehnte sich alsbald aus
iiber Titel wie ,,Mit Leib und Seele‘ oder
,,Wie gut, dafl es Maria gibt‘‘. Jede dieser Se-
rien besteht aus einem guten Dutzend rund
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