dern die Kinder auffordern zu differenzieren,
die nicht einfach eine Schwarz-Weil3-Sicht
der Welt vermitteln und die ein Gespur dafur
entwickeln, die Spuren Gottes im eigenen
Leben zu erkennen. Das wiare dann schon
gleich ein Erwachsenenprogramm:.

Das Beste, was die Kirche machen kann, sind
gute Religionsbiicher, die den Kindern Spaf3
machen und sie zum Leben motivieren, gute
Romane und Erzahlungen, gute Horspiele
und exzellente Fernsehserien und am besten
eine kiinstlerisch hochstehende Verfilmung
der gesamten Bibel. Das klingt utopisch, je-
doch gibt es inzwischen so viele Programm-
pliatze bei den verschiedenen offentlich-
rechtlichen und privaten Sendern, daB3 zu-
nehmend Mangel an guten Programmen
entsteht.

Vielleicht kann man es mit dem Zeitalter der
Gotik oder des Barock vergleichen: Hier
wurde sehr viel investiert, nicht nur in Bau-
ten, auch in die bildhafte Darstellung des Re-
ligiosen. Es sind Werke entstanden, ob Glas-
fenster, Deckengemalde, Oratorien, Fugen,
Kantaten u. a., die einen solchen kiinstleri-
schen Wert haben, daf} sie heute noch Zuho-
rer, Besucher und Zuschauer iiberzeugen.
Uberzeugen, darum geht es auch in einer
Kultur von Print- und audiovisuellen Me-
dien. Nur wenn alle Kréfte eingesetzt wer-
den und die besten motiviert werden, kann
man ein Zeitalter iiberzeugen. Das ist nicht
wenig, aber die Kirche tragt das Verspre-
chen mit sich, dal ihr das in jeder Gene-
ration gelingt.

Ottmar Fuchs

Bekémmlicher Umgang
mit den Medien

Ziel des folgenden Beitrages ist es, aus einer
positiv-kritischen theologischen Position her-
aus die Voraussetzungen fiir einen ,,be-
kommlichen Umgang‘ mit den Medien — heu-
te vor allem mit dem Fernsehen — zu verbes-
sern. Neben Erinnerungen, Analysen und
grundsdtzlichen Uberlegungen kommen im-
mer wieder auch sehr konkrete Anregungen,
wie vor allem auch in kirchlichen Gruppen

ein eigenstdndiger Umgang mit den Medien
gefordert werden kann. red

1. Einfiihrung

Um mit einer personlichen Erinnerung zu
beginnen: Aus meinem Heranwachsen, ins-
besondere im zweiten Jahrzehnt meines Le-
bens, kann ich den Horfunk nicht wegden-
ken. Dies bezieht sich gar nicht so sehr auf
musikalische Sendungen denn auf die vielen
guten Horspiele in den 50er und 60er Jahren,
an die ich mich gut erinnere.

Spannend war es, am Radio zu sitzen und mit
dem Gehorten seine eigenen Bilder und Vor-
stellungen zu verbinden. Ich denke an das
Horspiel ,,Draullen vor der Tir* von Wolf-
gang Borchert, an die ,, Traume‘‘ von Giinter
Eich, um nur diese beiden zu nennen.

Hatte man mich damals gefragt, ob ich denn
das, was ich hore, auch sehen wolle, hatte ich
sicher ja gesagt. Heute glaube ich zu wissen:
Weil mir die Produktion der Bilder nicht ab-
genommen wurde durch die Besetzung mei-
ner Sinne mit Hilfe einer einzigen Visualisie-
rungsvariante, war in meiner Nacharbeit des
Gehorten immer jene Leerstelle an Bildern,
die meine eigene kreative Fahigkeit mobili-
siert hat, fast jeden Tag das Gehorte mit
neuen Phantasien zu verbinden.

Ich habe aber auch die Bildabfolge von Fil-
men bzw. mancher ihrer Szenen ebensogut
in Erinnerung, einschlieBlich der Zeit da-
nach, in der ich immer wieder nach Worten
suchte, um diese Bilder in ein beschreiben-
des und interpretierendes Wort zu bannen
und darin in ihrer diffus-ausufernden Wir-
kung, in ihrem ,,Zuviel an Illustrationsver-
mogen*! fur mich selbst einzuddmmen. So
gibt es wohl beides, namlich, dafl das Gehor- -
te nach Bildern ruft, aber auch, daB3 manches
Gesehene nach Worten ruft, um nicht zum
Gespenst zu werden.

Auf dem Hintergrund der paulinischen
Wort-Hor-Theologie (vgl. Rom 10, 17 und
2 Kor 5, 7) haben Hauptamtliche und interes-
sierte Laien in Theologie und Kirche den
Satz im Ohr: ,,Der Glaube kommt vom Ho-
ren!* Kurzschliissig ware es allerdings, auf-
grund dieses theologischen Satzes sagen zu
wollen, daB der Horfunk ein geeigneteres In-

1 Vgl. dazu M. Gérg, Schriftwort und Bildkunst, in:
Bibel und Kirche 40 (1985) 173—-179.
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strument zur Glaubensweitergabe sei als das
Fernsehen. In ideologischer Verschmelzung
mit dem alttestamentlichen Bilderverbot
namlich wire der Satz ein Miflverstiandnis.
Denn ,,in Israel gab es Bilder“, wie Silvia
Schroer iiberzeugend nachgewiesen hat2
Ambivalent bleiben beide Wahrnehmungs-
bereiche: Man kann Gutes und Schlechtes
horen und sehen, wie man auf entsprechend
Gehortes und Gesehenes entsprechend gut
oder schlecht reagieren kann.

2. Prasenzformen der Religion in audio-
visuellen Medien

Die Frage nach der Religion in den Medien
provoziert die Frage, um welche Religion es
sich handelt. Denn auch Religionen sind (ge-
messen an ihrer Humanisierungs- und Hei-
lungskraft) durchaus zwiespiltige Gebilde.
Im Namen der Religion konnen Menschen
sich gegenseitig aufbauen und zerstoren. Mit
dem Gottesbegriff kann das menschliche
Wesen, aber auch sein Unwesen ins Giganti-
sche verstiarkt und legitimiert werden. Sol-
che Erfahrungen kennen wir nicht zuletzt
auch aus der Christentumsgeschichte. Diese
Ambivalenz darf man auch bei den unter-
schiedlichen Vorkommensformen der christ-
lichen Religion in den Medien nicht aus den
Augen verlieren.

a) Ein Beispiel zwischenmenschlicher Ver-
sohnung

Betrachten wir die religiosen Bildprodukte
in den Medien etwas genauer. Als erstes er-
innere ich mich an eine Szene in dem Film
,Das Schlangenei von Ingmar Bergman
(1976). Der Film spielt in Berlin auf dem Ho-
hepunkt der Inflation im Spatherbst 1923.
Angst vor Gewalt und Angst vor der Zukunft
bestimmen das Lebensgefiihl der Menschen.
Mitten in diese Umwelt hinein zeichnet
Bergman eine ,,religiose‘ Szene, die zugleich
eine der menschlichsten Bilder des Filmes
ausmacht. Manuella kommt nach der Messe
in die Sakristei zum &lteren Priester: Sie
fiihlt bzw. weil} sich schuldig daran, daB sich
ihr Mann, den sie verlassen hatte, erschossen
hat. Nach anfanglicher Abwehr (er muf}
moglichst schnell zum nédchsten Gottes-
2 8. Schroer, In Israel gab es Bilder. Nachrichten

von darstellender Kunst im Alten Testament, Frei-
burg (Schweiz) — Gottingen 1987.
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dienst) 1Bt sich der Geistliche auf das Ge-
sprach mit der Frau in der Sakristei ein und
fiihlt ihre tiefe seelische Not. Auf sein Ver-
sprechen hin, ein Gebet zu sprechen, knien
sich beide voreinander nieder. Sie fragt: ,,Ist
es ein besonderes Gebet?* - ,Ja, ja, ja,
schweigen Sie!‘, und nach einer Pause fahrt
er fort: ,,Wir, wir leben so weit entfernt von
Gott, so weit, daB er uns wahrscheinlich
nicht hort, wenn wir ihn um Hilfe bitten.
Darum miissen wir uns gegenseitig die Ver-
gebung gewdahren, die ein ferner Gott uns
versagt.” Dann legt er ihr die Hand auf das
Haar und spricht: ,,Der Tod Ihres Mannes ist
Thnen vergeben, Sie brauchen sich nicht 14n-
ger schuldig zu fithlen!* Nach einer Pause
spricht er weiter: ,,Ich bitte Sie um Verge-
bung, daf ich so teilnahmslos war, so abwei-
send, vergeben Sie mir!* Etwas erstaunt
blickt sie auf, legt nun ihre Hand auf seinen
Kopf: ,,Ja, ich vergebe Ihnen!* , Mehr kon-
nen wir nicht tun!“, beendet er das Gespriach
und bricht eilig auf, um moglichst schnell
wegzukommen, damit er seinen vorgesetz-
ten Pfarrer nicht verargert.

Mitten also in dieser schlimmen Zeit, wo be-
reits (wie das Reptil im durchsichtigen
Schlangenei) das Ungeheuer des spiteren
Nationalsozialismus sichtbar am Heranbrii-
ten ist, diese durch und durch mitmenschli-
che Begegnung der Versohnung im Bereich
der Religion, wenn auch im Zustand ihrer
Gebrochenheit und eines Glaubens, der an-
gesichts dessen, was sich die Menschen an-
tun, Gott nur noch als den ganz Fernen ,,er-
fahren‘ kann, aber dennoch daran festhalt,
sein Schweigen mit der zwischenmenschli-
chen Versohnung anzufiillen. In dieser ge-
brochenen Situation hitte die ungebrochene
Behauptung an die Nidhe Gottes nur un-
menschlich und als die Auskunft eines Kir-
chenfunktionédrs gewirkt. Beeindruckend
sind aber nicht nur diese Worte, sondern die
Verbindung dieser Worte mit der Haltung
und mit den Gesichtern der beiden. Auch der
Priester kniet, und ihre Augen zeigen beides
zugleich: den Schmerz und die Befreiung.
Diese Beichtszene bietet einen erfreulichen
Kontrast gegeniiber nicht wenigen Spielfil-
men, in denen ,,die Kirche‘ und ,,die Pfar-
rer* ganz und gar nicht gut wegkommen:
weil sie als Funktionédre der Kirchenmacht



blind fiir die Note der Menschen sind, weil sie
auf der Seite der Herrschenden agieren, weil
sie die Nicht-Glaubigen unmenschlich be-
handeln, weil sie mit der sexuell-erotischen
Dimension der Liebe nicht oder nur heimlich
doppelmoralisch etwas anfangen konnen
usw. Auch wenn mir die zunehmend naiv-
plakative, kirchenverachtende, zum Teil
noch dazu blode Klischeehaftigkeit solcher
Produktionen auf die Nerven geht, kann
nicht abgestritten werden, daBB auch hier,
zum Teil zutreffend, zum Teil verzerrt, reli-
giose Wirklichkeit aufgedeckt wird, und
zwar in ihrer pervers-menschenzerstoreri-
schen Erscheinungsform. Stolze defensive
und beleidigte Gegenabhingigkeit nutzt hier
nicht viel, wo es darum ginge, sich sagen zu
lassen, wo die Religion selbst am Menschen
schuldig geworden ist und wird.

b) ,,Anonyme* Option fiir Menschlichkeit

Es gibt aber zweitens auch weltliche Pro-
duktionen, die religios-christliche Anliegen
und Inhalte nicht explizit in religiosen
Sprach- und Kommunikationsspielen trans-
portieren (im negativen Fall verhindern und
zerstoren), sondern gleichsam anonym, aber
nichtsdestoweniger realistisch: namlich
wenn (im positiven Fall) die Option der
Menschlichkeit und der Gerechtigkeit, der
Barmherzigkeit und der Versohnung vertre-
ten bzw. in den entsprechenden Bilderfolgen
dramatisiert wird (etwa in Reportagen oder
Inszenierungen, die auf soziale Probleme
aufmerksam machen, in Spielfilmen und Se-
rien, in denen Solidaritét, Toleranz und Kon-
fliktfahigkeit ,,vorgelebt werden). Theolo-
gisch gesehen hat alles, was Barmherzigkeit
und Gerechtigkeit zwischen Menschen
starkt und aufbaut, mit der Praxis des Rei-
ches Gottes zu tun3, Hier hatte die christliche
Medienkritik die gleiche Aufgabe wie die
christliche Verkiindigung gegeniiber der
Diakonie fernstehender Zeitgenossen, nim-
lich deren Handeln zu schitzen und von ih-
nen her fiir die eigene Praxis zu lernen. In
unserer Umwelt wird mehr Menschlichkeit
vertreten und realisiert, als von Gott gespro-
chen wird. Damit es nicht im Raum und Ein-
3Vgl. dazu O. Fuchs, Heilen und Befreien. Der

Dienst am Nichsten als Ernstfall von Kirche und
Pastoral, Diisseldorf 1990.

fluBbereich der Kirchen und Pfarreien um-
gekehrt verlduft, sind sie auf diese prakti-
sche ,Fremdprophetie* hinsichtlich der
Phantasie fiir die Verwirklichungsméglich-
keiten des Reiches Gottes auflerhalb ihrer
selbst angewiesen.

c) Explizit religiose Sendungen

Als drittes gibt es schliefilich die im ganzen
explizit religiosen Sendungen, die vorwie-
gend von den Kirchenredaktionen in den
Rundfunkanstalten besorgt werden. Sie ent-
stehen vom Innenraum der Kirchen her und
in deren Interesse (dies gilt auch fiir die soge-
nannten kirchenkritischen Sendungen), wo-
bei die BezugsgrolBe des Interesses ortsweise
sehr verschieden sein kann: von Verordnun-
gen durch kirchliche Autoritaten bis hin zur
freien Arbeit der christlichen Journalisten/
innen. Das Publikum besteht hier wohl weit-
gehend zur Mehrzahl aus kirchlichen In-
sidern, zum kleineren Teil aus denen, die
nicht nahe- und nicht fernstehen, die noch
interessiert und schon distanziert sind, und
zum geringsten Anteil aus kirchenfernen
Menschen, wobei die Art einer Sendung und
ihr Image durchaus auch letztere vermehrt
ansprechen kann. Wie sehr dies dann der
Fall ist, wird die Wirkungsforschung am Ein-
zelfall zu kldren habent.

Auch die kirchlichen Sendungen konnen in
die beiden Bereiche eingeteilt werden: die
Produktionen der expliziten Verkindigung,
der Glaubensvergewisserung (z. B. ,,Wort
zum Sonntag‘‘) und der symbolischen Ver-
mittlung von Glaubensinhalten (Sonntags-
messe im Fernsehen) und die Produkte, in
denen auf die Praxis der Christen und Ge-
meinden, aber auch in Gesellschaft und Welt
iilberhaupt geschaut wird, um dies dann mit
den Wertanliegen des Evangeliums bestati-
gend oder kritisch in Verbindung zu bringen
(ausdriicklich oder allein schon dadurch, daf3
eine bestimmte Sendung im affirmativen
Kontext des Kirchenfunks vorkommt): etwa
wenn eine soziale Initiative vorgestellt wird,
in der sich Christen und Fernstehende zu-
gunsten notbetroffener und ungerechtig-
keitsbetroffener Menschen zusammentun.

4 Vgl. H. Bogensberger, Das Publikum kirchlicher

Medienverbund-Programme, in: Diakonia 17 (1986)
422-424.
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3. Reich Gottes als theologische Bezugsgrdfe

Der positive theologische Bezugspunkt des
Verhéltnisses von Kirche und Medien ist
(wie jede Beziehung der Kirche zu einem
Umweltsbereich) ekklesiologisch dadurch
gegeben, daf die Kirche fur die ansatzhafte
Verwirklichung des Reiches Gottes in der
Geschichte verantwortlich zeichnet: in Wort
und Tat, in Verkiindigung und Diakonie, in
Symbolen der Transzendenz und im Han-
deln der Nachstenliebe. Allerdings ist diese
Realisation des Reiches Gottes nicht auf die
Kirche beschrankt, wie auch vieles in der
Kirche vorhanden ist, was mit dem Reich
Gottes wenig zu tun hat. Was die Kirche auf-
grund der Offenbarung hoffnungschenkend
und ermutigend Reich Gottes zu nennen ver-
mag, geht in seiner faktischen Prisenz iiber
sie hinaus: Und zwar nicht nur im Liebes-
und Gerechtigkeitshandeln vieler Men-
schen, sondern auch in vielen religiosen und
nichtreligiosen Symbolisierungen, sofern sie
die Hoffnung in hoffnungsarmen Situationen
aufrechterhalten und auch im drohenden
Sinnlosigkeitsverdacht und unter Risiko den
Optionen der Gerechtigkeit, der Freiheit
und der Liebe in dieser Welt den Riicken
starken.

Es ist eine Grundfrage der Zukunft der Kir-
che in allen Bereichen, wie sie ihr Verhaltnis
zum Reich Gottes auflerhalb ihrer selbst be-
stimmt und gestaltet, und wie ehrlich und
mutig sie sich zu dem in ihr selbst verhalt,
was mit der Gottes- und Nachstenliebe nicht
vereinbar ist. Jedes Schwarz-Wei3-Verhilt-
nis zwischen ,,innen und auflen‘* fiihrt zur
Gettoisierung der Kirche und verhindert die
Inkulturation auf der Basis des theologisch
moglichen und notigen Austausches mit al-
len Kriften guten Willens5. Ich bin zuver-
sichtlich: Je mehr Christen und kirchliche
Sozialgestalten in diesem Sinn uneigenniit-
zig (bezliglich der Aufrechterhaltung und
Rekrutierung ihrer Institutionen) mit den
Menschen und Lebensbereichen umgehen,
desto liberzeugender, einladender und at-
traktiver werden sie flir suchende Menschen
sein. Entsprechende Erlebnisangebote und
5 Vgl. ausfiihrlicher O. Fuchs, Kirche und Medien
auf dem Weg zum Jahr 2000. Anmerkungen zu ei-

nem romischen Textentwurf, in: Stimmen der Zeit
106 (1991) 411-421.
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Orientierungshilfen, die dann nicht mehr
dem Verdacht der Belehrung und der Auf-
forderung zur Selbsteingliederung ausge-
setzt sind, werden das ihre tun, mindige
Menschen fiir die Kirche zu interessieren.

Die Zeiten der ,,Alles-oder-nichts-Pastoral*
sind endgiiltig vorbei. Vielleicht sollte man
wirklich von jener Pastoral lernen, die in den
GroBstadtent zunehmend moglich und not-
wendig wird, die ,,Passantenpastoral*: Inso-
fern die Kirchen an unterschiedlichen zen-
tralen Orten menschlichen Lebens und Erle-
bens sich und ihre Inhalte in der Form ent-
sprechender ,,personaler Angebote‘ verge-
genwirtigen — in der Meditation einer City-
kirche, in einer Stunde Gesprach mit jeman-
dem, der oder die dann wieder weggehen
darf, in den Medien in hochqualifizierten re-
ligiosen Sendungen. Bei all diesen Beispie-
len kann man nicht mehr kalkulieren, was
dabei ,herauskommt® und wer ,,wieder-
kommt“, Was kirchliche Hauptamtliche
(verstiandlicherweise — und auch mit Recht)
gern als pastoralen Erfolg definieren, inso-
fern namlich die eigene Arbeit auch fir die
eigenen Veranstaltungen etwas bringt (vom
Kirchenbesuch bis hin zur aktiven Préisenz
in Kerngemeinden), diirfte durch jene Ein-
stellung zu begrenzen und zu erganzen sein:
Jede Hoffnungs- und Humanitatssteigerung,
welche durch religiose und kirchliche Initia-
tiven ermoglicht und vorangetrieben wird,
ist (auch ohne dal3 die Adressaten deswegen
schon in den Innenbereich der Kirche wan-
derten) durch und durch eine Arbeit am
Reich Gottes in dieser Welt und gehort damit
wesentlich zur kirchlichen Verantwortung?’.
Von daher relativiert sich auch die immer
wieder angestrengte Frage an die Sinnhaf-
tigkeit kirchlicher Sendungen in den Medi-
en, ob sie denn die Fernstehenden erreichen,
wenn dieses Erreichen so ausgelegt wird,
daB sich die Angesprochenen wieder in die
kirchlichen Kreise hineinbewegen. Viel
wichtiger ist dagegen die Frage, ob die Sen-
dungen unter der Obhut der Kirchen so ge-
artet sind, daB die Fernstehenden in ihrer ei-
genen Fahigkeit zur Hoffnung und zur
Menschlichkeit erreicht und aufgebaut wer-
6 Vgl. W. Simon, Kirche in der Stadt, Berlin 1990.

7Vgl. dazu B. Hoffmann, Koppeln die Medien ab?,
in: Unterwegs, dkv (1990) 1, 14.



den, wenn sie also spiiren: Hier werden wir
nicht vereinnahmt, sondern hier wird uns et-
was geschenkt. Um ein kirchliches Symbol
zu gebrauchen: Hier wird uns Brot fiir das
Leben gegeben (und nicht etwa Zuckerstiik-
ke, die uns anlocken sollen).

4, Horen und Sehen lernen

Das Thema ,,Umgang mit den Medien‘ be-
zieht sich auf beide grofen Personengrup-
pen: auf die vielen Menschen, die in den Me-
dien arbeiten, Sendungen produzieren und
verantworten, und auf alle diejenigen, die
die entsprechenden Ergebnisse in Radio und
Fernsehen horen und sehen. Ging es bislang
besonders darum, wie kirchlich Verantwort-
liche mit den Medien umgehen, mit welchen
Zielen sie darin produzieren und wie sie sich
zu nichtkirchlichen Produkten und Produ-
zenten sowie Kiinstlern in Beziehung setzen,
so geht es jetzt hauptsdchlich um die Frage,
wie das Publikum mit den Medien umgeht,
wie es kritische Kompetenz diesen gegen-
Uber gewinnt und woher diese Kompetenz
ihre inhaltlichen Kriterien bezieht.

In unserem Zusammenhang geht es weiter-
hin um die Mdoglichkeiten und Notwendig-
keiten, die mit den Stichworten von Religion
und Kirche gegeben sind. Was koénnen be-
sonders die sozialen Ressourcen kirchlicher
Gemeinschaften dafiir tun, daB sich die Men-
schen nicht alles mogliche an Informationen
und Unterhaltungen mit den darin mehr
oder weniger explizit transportierten Wert-
orientierungen und dazu auch noch alles
mogliche an Religion vorsetzen lassen, son-
dern daf sie Unterscheidungshilfen angebo-
ten bekommen, die sie befihigen, zwischen
bekommlich und schidlich, zwischen un-
menschlich und human, zwischen unchrist-
lich und christlich zu unterscheiden? Es ist
nicht nur die Aufgabe der Medienpéadagogik,
sondern auch der Pastoral, um der Miindig-
keit der Christen selbst willen (und dies ist
eine theologische Option gemiB der Beru-
fungstheologie des Zweiten Vatikanums) in
Kirche und Gesellschaft die authentische
Kreativitit des Zuschauers zu betreiben.
»Man vergiBt oft, daB das Publikum etwas
mit den Produkten der Massenmedien tut.
Reine Rezeptivitdt im passiven Sinne exi-

stiert einfach nicht.‘® Diese Behauptung ist
selbstverstandlich richtig: Bei jeder Rezep-
tion ist die Identitit des Zuschauers mit
ihren biographisch geformten Erfahrungen
und Sehnsiichten projizierend und identifi-
zierend beteiligt, im emotionalen Miterleben
wie auch in der Selektion der Bilder, die die
Affektivitdt besonders stark besetzen und
langer in der Psyche deponiert werden. Die
Einsicht, daB die Menschen mit den Produk-
ten der Massenmedien etwas tun, klart aber
noch nicht die Frage, was sie mit ihnen tun.
Denn die Beflirchtung ,,passiver Rezeption*
bezieht sich ja eher darauf, dal das Publi-
kum moglicherweise kein eigenes kritisches
SelbstbewuBtsein gegeniiber den Medien-
produkten aufbringt. Um einen etwas grel-
len Vergleich aus der nationalsozialistischen
Rhetorikstrategie anzufiihren: Das Publi-
kum im Berliner Sportpalast hat selbstver-
standlich aktiv etwas mit der Rede Goebbels’
angestellt. Man braucht sich nur in den Do-
kumentarfilmen die faszinierten Gesichter
der Zuhorer/innen anzuschauen. Wohl kaum
einer von ihnen allerdings diirfte bei dieser
Art von aktiver Rezeption die Ich-Stiarke
und Kritikfahigkeit zum aktiven ,,Gegen-
uber* gehabt haben.

Notig ist demnach, dafl die Menschen eine
kritische Selbstandigkeit gegeniiber den Me-
dienerzeugnissen lernen, um sich ihnen ge-
geniuber in ihrer eigenen Wichtigkeit als Per-
son erfahren zu konnen. Denn die Appara-
tur, die Professionalitdt und die technische
Perfektion der Medienproduktionen sugge-
rieren (dhnlich wie auch im Buchbereich das
gedruckte Wort) eine objektive iiberindivi-
duelle allgemeine Giiltigkeit, die sie gar
nicht haben konnen, weil es sich um Produk-
te von Menschen handelt, die ebenso fehler-
haft und von begrenztem Wissen sind wie die
rezipierenden Menschen und die vor allem
nicht mehr und nicht weniger wert sind als
diese. Der Ausweg liegt nicht darin, dal man
nicht mehr liest oder nicht mehr Fernsehen
schaut, sondern darin, daffi man die entspre-
chenden Produkte in ihrer Bedeutsamkeit
und Reichweite dhnlich zu relativieren lernt
8 W. G. Tillmans, Das Mediengespriach als Glau-

benskommunikation, in: interkom (1989) 6, 3-17,
hier 11.
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wie das Material der interpersonalen Kom-
munikation. Da der affektive Zugriff audio-
visueller Botschaften auf die Psyche in der
Regel stéarker als bei Lese- und auch Hor-
produkten ist, gilt dieses Postulat vor allem
gegeniiber den Fernseh- und Videoerzeug-
nissen®,

Die Sorge, dafl die Menschen ihre eigenen
,,direkten‘ Erfahrungen nicht genauso wich-
tig nehmen wie die ,,sekundaren‘‘1® Medien-
erfahrungen, hat durchaus reale Griinde.
Aufschlufireich sind in diesem Zusammen-
hang empirisch nachweisbare Widerspriiche
zwischen offentlicher Meinung und sozial-
wissenschaftlich erhobener Alltagserfah-
rung: Wahrend Ehe und Familie in der durch
die Medien produzierten offentlichen Mei-
nung an Bedeutung einbiiBen, hilt sich in
Umfragen die insgesamt positive Erfahrung
der eigenen Familie sowie ihrer Hochschat-
zung fast ungehindert durch. Der relativ ba-
gatellisierenden offentlichen Einschitzung
der Scheidung steht eine insgesamt depressi-
ve Lebenserfahrung der Geschiedenen (ein-
schliefilich ihrer bleibenden Sehnsucht nach
einer gelungenen Partnerschaft, zum Teil
auch Familie) gegeniiber. Die von ungliickli-
chen Beziehungsgefiihlen Befreiten leiden
an dem Gefiihl der Einsamkeit. ,,Viele miB-
trauen den eigenen Erfahrungen und Werten
und halten sie fiir nicht allgemeinerungsfa-
hig, obwohl sie nachweislich von der Mehr-
heit geteilt werden.““!! In einem solchen dop-
pelten Meinungsklima zwischen personli-
cher Erfahrung und offentlicher Bewertung
haben es die eigenen individuellen Erfah-
rungen offensichtlich schwer, sich gegen-
iilber den medial vermittelten Meinungsbil-
dern durchzusetzen. Hier geschieht tatsich-
lich so etwas wie eine offentliche Marginali-
9 Um nicht miverstanden zu werden: nicht etwa,
weil sie schlechter wiren (sicher gibt es auch viel
schlechtes Gedrucktes), sondern weil sie, wenn sie
schlecht sind, darin recht wirkungsvoll sein kon-
nen, vor allem, was die Kombination Sex and
Crime anbelangt; vgl. dazu M. Kundczik, Gewalt
und Medien, Kdln 1987.

10 Vgl. zur Moglichkeit und Problematik dieses Be-
griffes O. Fuchs, Kirche — Kabel — Kapital. Stand-
punkte einer christlichen Medienpolitik, Miinster
1989, 108-114.

11 R. Kécher, Familie und Gesellschaft, in: E. Noelle-
Neumann — R. Kécher, Die verletzte Nation. Uber

den Versuch der Deutschen, ihren Charakter zu
verandern, Stuttgart 1987, 83.
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sierung von personlich wichtigen Erfahrun-
gen. Eine von der Basis der Individuen her
kommende ,,Gegendéffentlichkeit kann of-
fensichtlich nur relativ wenig gegeniiber der
makrostrukturell inszenierten reprasentati-
ven Offentlichkeit der herrschenden Interes-
sengruppen ausrichten. Denn sicher spielt
hier eine entscheidende Rolle, dal weniger
die gut verstandene ,,Normalitit‘ der Fami-
lie als vielmehr ihre unterschiedlichen
Durchbrechungen gerade den Stoff liefern,
mit dem entsprechender ,,spannender* kri-
mineller und erotischer Unterhaltungswert
zu machen ist.

5. Nicht Flucht, sondern kritische Selbstdn-
digkeit

Vielleicht sind manche angesichts dieser Er-
kenntnis allzu schnell versucht, die Frage zu
stellen: Warum miissen sich Menschen tiber-
haupt den Medienerzeugnissen und Medien-
erfahrungen aussetzen und sich von diesen
mit einem groBen Aufwand an Zeit und psy-
chischer Energie besetzen lassen? Warum
genligt es nicht, da die Menschen ihren
»primaren‘ Erfahrungen nachgehen, sie un-
tereinander austauschen und von ihnen her
ihr Leben gestalten? Die Antwort lautet:
Weil die Medien zu einer nicht mehr weg-
denkbaren Quelle alltdglicher Erfahrung ge-
worden sind und weil sonst die Verbindung
mit zentralen Austauschprozessen in der Ge-
sellschaft der Gegenwart abgeschnitten
wird.

Erfahrungen konnen immer, ob ,,priméar*
oder ,,sekundar®, aufbauend oder destruktiv
sein, Wie im Umgang mit Literatur kommt es
auch bei den anderen Medien darauf an, ob
man darin tatsidchlich Erfahrungen machen
kann, in denen gegenwartige Wirklichkeit
unter den Menschen erschlossen und gestal-
tet wird. Nicht ob man liest, schaut, hort,
sondern was und wie man es tut, ist die Fra-
ge. Wie es auch bei den interpersonalen Be-
ziehungen die Frage ist, mit wem ich wie um-
gehe. Es gibt keinen ambivalenzfreien Raum
menschlicher Lebens-, Gemeinschafts- und
Mediengestaltung, was die negativen und die
positiven Moglichkeiten anbelangt.

Und auch der Vorwurf, dafl Medienprodukte
die Gesamtwirklichkeit vom Interesse der



Produzenten her selektiv wahrnehmen,
kann nicht zu deren Verteufelung herange-
zogen werden, weil Auswahl auch ein
Grundvorgang jeder anderen Kommunika-
tion ist. Viel wichtiger ist der Einsatz dafiir,
daB die zwischen Medien und Publikum un-
terschiedlichen Selektionen und Optionen
auch den Rezipienten echte Chancen fiir ihre
Selbstbehauptung gewahren, so dafll bei-
spielsweise das Publikum das Selbstbewuf3t-
sein aufbringt, auch das noch fiir wichtig und
fir wirklich zu halten, was nicht in den Me-
dien vorkommt, und auch die Werte zu ver-
treten, die von den Medien iibergangen wer-
den. Am besten wire es, wenn Medien und
Publikum einander helfen konnten, die eige-
nen inhumanen Anteile (z. B. Vorurteile,
Egoismen, fehlende Offenheit fiir andere
Menschen und Menschengruppen usw.) ab-
zubauen.

Kurz: Es geht um den Abbau einseitiger
Machtverhaltnisse und um den Aufbau pari-
tdtischer Beziehungsverhiltnisse zwischen
den verschiedenen Subjekten und Institutio-
nen in der Gesellschaft. Dies ist selbstver-
stindlich eine Frage der Macht, aber nicht
nur der gesellschaftspolitisch-strukturellen,
sondern auch der psychischen Ermachti-
gung, welche die jeweiligen Sozialformen
den Einzelmenschen haben angedeihen las-
sen. Diese Einsicht mobilisiert aber die in-
nerkirchliche Anfrage: Sind unsere Pfar-
reien geeignet, daf} sich Menschen in ihnen
Ich-Starke und Selbsterméchtigung aneig-
nen konnen? Sind es Gemeinschaften, wo die
Erwachsenen mit ihrer Kreativitdt und in
ihrer Miindigkeit, in ihrem personlichen
Glauben und in ihrer praktischen Tatigkeit
gefragt sind?

Wie wichtig die Stérke der Menschen gegen-
iber den Einfliissen der Massenmedien ist,
zeigt sich in den in ihrer Kommunikations-
kraft angeschlagenen Familien, in denen der
Fernseher nicht nur zu einem zuséatzlichen,
sondern zu einem beherrschenden ,,Fami-
lienmitglied* geworden ist!2. Hier nutzt es
wenig, wenn die kirchlichen Exponenten
den Familien mangelnde christliche Soziali-
sation vorwerfen, aber gleichzeitig in den

12 Vgl. R. Merkert, Der Bildschirm als Familienmit-
glied, in Communicatio Socialis 15 (1982) 167-192.

kirchlichen Sozialgestalten nicht dafiir Sor-
ge tragen, da} die Eltern in dem, was ihnen
an ihrem eigenen Glauben und Leben wich-
tig ist, gestirkt und aufgebaut werden: da-
durch etwa, dal} sie auch dann in der Ge-
meinde den Mund auftun diirfen, wenn sie
gegen den Strom schwimmen, und daf ihre
Unbequemheit nicht mit Zustimmungs-
zwang oder Gemeinschaftsentzug bestraft
wird. Eltern sind gerade ihren heranwach-
senden Kindern gegeniiber relativ hilflos,
wenn sie es nicht lernen durften, iiber ihren
eigenen Glauben (und ihre Glaubenszweifel)
sprechen zu konnen. Denn mit blofen Zu-
stimmungsformeln und Katechismusant-
worten lassen sich junge Menschen kaum fur
den Glauben iiberzeugen. Eher schon, wenn
sie die diesbeziigliche Identitdt und darin
vielleicht auch ehrliche Begrenzung und
Hilflosigkeit ihrer Eltern erfahren. Dafur
muB man aber erst einmal gelernt haben, so
ehrlich mit sich und seinen eigenen Schwé-
chen in der Begegnung mit anderen und mit
Gott umzugehen.

Veranderung mediensozialer GesetzmaBig-
keiten

Dann mifBte der folgende Medienbefund
nicht mehr als mediensoziale Gesetzmafig-
keit hingestellt werden: ,,Die Massenmedien
treten zwangsldufig, schon allein durch ihre
Aufgabe der Informationsvermittlung, in
Konkurrenz zu den Eltern bei der Vermitt-
lung von Weltbildern im eigentlichen, um-
fassenden Sinn. Ihr nahezu unbegrenzter Er-
fahrungsradius stattet sie dabei mit einer
Uberlegenheit aus, die durch die Abhingig-
keit der Eltern von den Medien, ihren Re-
kurs auf Medieninhalte zur Darstellung und
Legitimierung eigener Positionen weiter
verstidrkt wird . . . Die Frage drangt sich auf,
wie hoch der Wert der Familie als Sozialisa-
tionsinstanz in einer von Massenmedien ge-
pragten Zeit noch zu veranschlagen ist, be-
sonders, ob sie Erziehungsinhalte vermitteln
und Erziehungskonzepte durchhalten kann,
die von den Medien kaum unterstiitzt oder
sogar scharf attackiert werden. 13 Abgese-
hen davon, dafl es hier die Verantwortung
der Produzenten und der Kirchenredaktio-

13 R. Kocher, Familie 77-78.
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nen ist, die unterschiedlichen Moglichkeiten
alternativer Wertvermittlung in den Medien
mit aller Kreativitit und Professionalitit
aufzunehmen, liegt es zugleich in der Ver-
antwortung der Kirche, das Publikum der
Massenmedien, soweit es in ihrem sozialen
EinfluBbereich vorkommt, in seiner kriti-
schen Selbstidndigkeit gegeniiber diesen zu
stirken (und diese nicht nur zu fordern).
Nun ein paar Anregungen, wie dies in kirch-
lichen Gemeinden und christlichen Familien
geschehen kann:

Eine sinnvolle und wirksame Medienpasto-
ral wird zwei Ziele ansteuern: die Senkung
der Quantitdt (im Medienkonsum) und die
Steigerung der Qualitdt, die Mediendkono-
mie und die Medienmiindigkeit. Beides hangt
miteinander zusammen: Denn wo Zeit und
Energie mit allzuviel Medienkonsum besetzt
sind, kann es auch keine mundigen Reaktio-
nen mehr geben, weil diese ndmlich Zeit zum
Nachdenken und zum Besprechen brau-
chen.

6. Okonomie in Zeit und Energie

Wenn die Fahigkeit, Auswahldistanz zu dem,
was einem begegnet, aufrechtzuerhalten, ei-
ne Funktion der Miindigkeit des Menschen
ist, dann wire es unabdingbar, eine Verrin-
gerung der Bilderflut zu vertreten, damit
tilberhaupt wieder Konzentration und Zeitin-
vestition fiir einen guten Film moglich wer-
den. Die Gefihrlichkeit in der Ubermenge
audiovisueller Angebote besteht dabei nicht
nur im Zeitverbrauch, sondern auch im Ener-
gieverbrauch: denn diese Angebote zielen
starker auf die Sinnestotalitat des Menschen
und auf eine emotional hoch besetzende Wir-
kung.

Dies gilt insbesondere fiir die Kinder, deren
Zuschauerzahl und Zeitinvestition hinsicht-
lich des Fernsehens ziemlich angestiegen ist
(im Gegensatz zu den Erwachsenen, wo die
Fernsehzeit in einem viel gr6Beren MafB3 von
der Arbeitszeit und von Freizeitbeschafti-
gungen her begrenzt ist).

Kinder sind die ,,heimlichen Fernseh-Koni-
ge’; von den 41% der deutschen Mehrperso-
nenhaushalte, die ein zweites Fernsehgerat
haben, steht letzteres bei 34% im Kinderzim-
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mer!4, Dies ist umso bedenklicher, wenn die
These der Wirkungsforschung stimmt, daf
,,hoher Fernseh- und Medienkonsum allem
Anschein nach mit auBergewohnlichen Be-
drohungsgefithlen und Angsten korre-
liert.*“1» Umgekehrt braucht auf keinen Fall
abgestritten werden, dafl dosierter Fernseh-
konsum bei Kindern durchaus positive An-
regungen fiir die Wahrnehmungskraft und
Nachdenkfahigkeit bei Kindern bringen
kann, insbesondere wenn die Kinder in einer
kommunikativ intakten Familie auch die
Moglichkeit haben, iiber das Gesehene mit
Familienmitgliedern zu sprechen.

Dafl neben der Arbeitszeit, neben der Me-
dienkonsumzeit und neben anderen Frei-
zeitbeschaftigungen noch ausdriickliche So-
zialzeit bleibt, wire ein wichtiges Anliegen
familialer und gemeindlicher Begegnungs-
kultur. Denn mit Sozialzeit ist jene Zeit
gemeint, in der es vornehmlich um die
selbstwertige Aufnahme und Pflege sozialer
Beziige und entsprechender Sozialformen
gehtis,

Zeit fiir die Begegnung mit Gott

Der Begriff der Sozialzeit beinhaltet fir
glaubige Menschen noch eine andere Dimen-
sion, namlich die der Begegnung mit Gott.
Wo kein zeitlicher Raum mehr zum Ruhig-
werden, zur Einsamkeit und zum Beten vor-
handen ist, haben spirituelle Unterbrechun-
gen des Alltags kaum mehr eine Chance.
,,Gebet ist Widerstand gegen die drohende
Banalitat unseres Lebens, gegen die totale
Verzweckung des Lebens in einer reinen
Tausch- und Bediirfnisgesellschaft . . .“17 Je
mehr Zeit fir die Sozialzeit insbesondere mit
Gott aktiv angegangen wird, desto 6konomi-
scher und selektiver wird man wohl mit der
Medienzeit umzugehen haben. Wobei nicht
ausgeschlossen ist, dal auch iiber die Mas-
senmedien Begegnungen mit Gott vermittelt
werden konnen, z. B. in meditativen Sen-
14 Vgl. J. Detering, Die Kinder sind die heimlichen
Fernseh-Konige, in: Gong (1991) 13, 14.

15 J. Barthelmes, Kindliche Weltbilder und Medien.
Eine Literaturanalyse zur Mediensozialisation,
Minchen 1987, 29.

16 Vgl. P. Spescha, Arbeit — Freizeit — Sozialzeit,
Bern - Frankfurt a. M. 1981.

17 J. B. Metz — (K. Rahner), Ermutigung zum Gebet,
Freiburg i. Br. 1977, 35.



dungen, in Gespriachen, Gottesdiensten
usw., die indes immer dann ab- oder auf Sen-
sationelleres und Spektakuldreres umge-
schaltet werden, wenn man nicht bereits im
aullermedialen Bereich die Sehnsucht nach
dem ruhigeren Bild und die Fahigkeit zum
,,Dahintersehen‘‘ gelernt hat.

Hier wird deutlich, wie sehr die Kirche nicht
nur einen Dienst an der Gesellschaft leistet,
sondern auch ihre eigene Gottesverkiindi-
gung ermoglicht, wenn sie in Familie und
Gemeinde alternative Formen von Freizeit-
gestaltung entwickelt: etwa in Gruppen, in
denen quer durch die Altersstufen oder in
Zielgruppen unterschiedlicher Art Men-
schen zusammenkommen, um regelmaBig
uber bestimmte Sendungen oder Filme zu
diskutieren und sich gegenseitig auszutau-
schen, darin moglicherweise auch zur Ruhe
und zur Besinnung zu kommen, um die eige-
ne Kreativitdit und Kompetenz zu erleben
und zu ermutigen. Doch damit bin ich eigent-
lich schon bei dem Stichwort der Medien-
miindigkeit.

7. Zur Qualitdt der Medienerfahrungen

Ich erinnere mich, wie es in meiner Heimat-
gemeinde in den flinfziger und sechziger
Jahren des 6fteren im Pfarrsaal Filmvorstel-
lungen gab, iiber deren Inhalte und Eindriik-
ke wir dann miteinander reden konnten. Da-
bei habe ich vom Film nicht nur viel mehr
verstanden, sondern zugleich gelernt, iiber
die MeinungsiduBerungen der anderen kri-
tisch Abstand zu nehmen. Eine Bedingung
dafiir, daf3 die Eskalation der iiberstrapazier-
ten Sinne, der Verbildung durch Verbilde-
rung gestoppt wird, liegt also darin, daf3 es
vor allem Begegnungsriaume gibt, wo die
einzelnen nicht mit dem Fernseher allein ge-
lassen werden, sondern wo sie zusammen
mit anderen Produkte anschauen und iiber
deren Wirklichkeitsgehalte im Zusammen-
hang mit ihren eigenen Erfahrungen und mit
den thematischen und praktischen Inhalten
des Evangeliums sprechen lernen. Eine sol-
che in kommunikativen Rezeptionsgestalten
ermoglichte Distanz und Kritik fithrt auch
dazu, den Sinn fiir das Detail und fiir das
Kleine, fiir das Unaufdringliche und das ge-
rade im Detail Hintergriindige bei guten Me-

dienprodukten zu entdecken und zu ent-
wickeln.

Nicht zuletzt vermag das Mediengesprich
auch als ,,Glaubenskommunikation® der
Glaubigen und ihrer Charismen wirksam zu
werden. Die Sendungen ,,Was Christen glau-
ben* und ,,Credo** haben nicht nur mit ihrer
eigenen Inhaltlichkeit, sondern in der damit
verbundenen Gemeinwesenarbeit in den
Pfarreien erste und wichtige Versuche eines
gemeindeorientierten Medienverbundes an-
gestoflen.

Schaffung eigener Produkte

Damit konnten sich zunehmend Initiativen
verbinden, in welchen mit den verfiigbaren
Medien (hier vor allem der Videotechnik) ei-
gene Produkte im Bereich des Lokalen oder
auch im Bereich des Literarisch-Dramati-
schen (etwa Theaterstiicke) entworfen, er-
stellt und diskutiert werden. Hier wire von
Vorteil, bei politisch und sozial alterna-
tiven Videogruppen und -vereinen ,,reinzu-
schauen‘‘ und von dort auch fiir die Kirchen-
bereiche zu lernen, wie in den Medien ,,Ver-
kiindigung von unten‘ moglich sein konnte.
An solchen Scharnierstellen zwischen tech-
nisch-medialem Material und seiner Hand-
habung in dialogischen Begegnungsriumen
wird sich fiir die Zukunft (medien- und kir-
chenpolitisch) miindiger Biirger und Chri-
sten einiges entscheiden. Denn die ,,Dome-
stizierung‘‘ der medialen Techniken und Er-
zeugnisse aus dem Kontext der Massen-
medien in die interpersonale Begegnung
hinein vermittelt die Erfahrung eines verfii-
genden und dienstbar machenden Umgangs -
mit den Medien, der dann auch in der dar-
iuber hinausgehenden Rezeption der Mas-
senmedien nicht ohne Wirkung bleibt.
Kirchliche Institutionen und Gemeinschafts-
formen werden zunehmend auf eine solche
Vernetzung zwischen medialer und persona-
ler Kommunikation zugehen, in theologi-
schen Fakultéiten, in der Erwachsenenbil-
dung, im Gemeindeaufbau, in den verschie-
denen Ziel- und Altersgruppen wie auch in
der Verbindung zwischen diesen. Der religi-
onspadagogische Bereich verwirklicht seit
Jahren eine solche Medienarbeit.
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Auch hier sei beziiglich der Kinder noch eini-
ges eigens gesagt: Die Wirkungsforschung?!8
ist sich ziemlich einig, daf3 das Fernsehen ein
,, Leitmedium‘‘ sowie das ,,erstinformierende
Medium*‘ fiir die heutigen Kinder ist. Die
heutige Kindheit ist dadurch gekennzeich-
net, ,,daB Kinder sich mit den Strukturen
und Inhalten der Medienwelten und Kon-
sumindustrien auseinandersetzen und so
neue Formen der Aneignung von Welt fin-
den mussen . . .. Aus dem Umgang mit den
Medien heraus Ubertragen die Kinder ,,Mu-
ster des Umgangs mit Objekten auf ihr All-
tagshandeln*. Dabei sind die emotionalen
Wirkungen starker und dauerhafter als die
kognitiven Wirkungen. Normaler Fernseh-
konsum kann die realen Erfahrungen ergan-
zen und erweitern. UberméBiger Fernseh-
konsum kann dagegen ,,zu einer Wirklich-
keitsverzerrung fithren“. Und schlieBlich:
Bei der Beurteilung der Medien als Einfluf3-
faktoren fiir den Aufbau kindlicher Weltbil-
der sind die Erfahrungen der Kinder mit dem
Fernsehen davon geprigt, ,,daf} sie der Mei-
nung sind, das Fernsehen sage ausschlief3-
lich die Wahrheit*.

Diese wenigen Erkenntnisse beziiglich der
Kinder (die bis zu einem gewissen Grad auch
fur die Erwachsenen gelten) unterstreichen
nachdriicklich die Forderung nach medien-
padagogischen Kinder-(Eltern-)Gruppen, in
denen Produkte angesehen, vielleicht nach-
gespielt und darin verandert werden, in de-
nen so die eigene Lebenswelt und Meinung
und damit die eigene ,,Wahrheit* der Kinder
zum Zug kommen darf. Wenn Kinder ihre
Faszinationsprojektionen auf den Fernseher
werfen, ihm alle Richtigkeitsaussagen zu-
trauen, dann besetzt das Medium in ihrem
Bewulltsein und ihrer Emotionalitdat genau
den Platz, den ,,sonst* der ,,liebe Gott* inne-
hat(te). Nur intakte Kommunikationserfah-
rungen in den Familien (die damit oft auch
uberfordert sind) und (deshalb auch) in dar-
uber hinausgehenden Gemeinschaften kon-
nen dieser Vergottlichung des Mediums ent-
gegenwirken: Dies ist nicht zuletzt auch eine
frithe und wirksame Strategie gegen die ver-
gottlichte Unterhaltung zugunsten der Un-
terhaltung mit Gott und den Menschen.

18 Vgl. zum Folgenden Barthelmes, Weltbilder 11,
14, 37, 41.
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Zur Rolle der Medien
wihrend des Umbruchs in der DDR

Anhand einiger Beispiele wird im folgenden
Beitrag versucht, die Reaktion einzelner Me-
dien auf die Ereignisse im Spdtherbst 1989 in
der damaligen DDR und ihren Einflufl auf
den Verlauf des Geschehens zu beschreiben.
Sodann werden der Einfluf3 der SED-Medien
im allgemeinen und im Zusammenspiel mit
den anderen Medien sowie die Funktion, die
thnen ihr Publikum zuerkannte, erdrtert und
werden einige Erfahrungen resiimiert. red

In der unreal sozialistischen DDR ,,herrsch-
te* die Liige. Auf diese Weise konnte die
Macht der Politbiirokratie legitimiert und
aufrechterhalten werden. Die BiirgerInnen
lebten in und mit der schizophrenen Situa-
tion, daf3 der aus eigenen Beobachtungen,
Erfahrungen und alternativen Informations-
quellen gespeisten subjektiven Sicht auf die
Realitdten die beschonigte oder unterlasse-
ne, aber ,,objektive’ Darstellung der Ver-
hiltnisse durch die offiziellen Medien gegen-
uberstand. So gehorte der Ruf nach Mei-
nungs- und Medienfreiheit zu den elementa-
ren Forderungen der Protestierenden des
Herbstes ’89.

Der Umbruch, ich meine in erster Linie die
Zeit von September bis Dezember 1989, ist
mittelbar noch aktuell. Die BiirgerInnen
Ostdeutschlands haben die Auswirkung des-
sen zu bewiltigen und sich mit ihrer Ge-
schichte im neuen System zurechtzufinden.
Eine gesunde Distanz meinerseits kann dar-
um nur bedingt gelingen.

Ich schreibe aus der Sicht einer Rezipieren-
den, die, zur damaligen Zeit in Leipzig wei-
lend, die Ereignisse hautnah miterlebte und
als Mitinitiatorin der ,,Fraueninitiative Leip-
zig* zunadchst im Neuen Forum, spater im
Unabhéngigen Frauenverband versuchte,
den Gang der Dinge mit zu beeinflussen.
Diese biirgerbewegte Perspektive leitet die
folgenden Ausfiihrungen.

Der erste offentliche gesellschaftliche Dis-
kurs fand in Kirchen, auf den politischen Fo-
ren am Leipziger Karl-Marx-Platz und ver-
mittelst einer am gleichen Ort eigens dafiir
postierten alternativen LitfaBsdule statt. Die



