Weltjugendtag
Forschungskonsortium WIT
Megaparty Glaubensfest
Weltjugendtag:

Erlebnis — Medien — Organisation

Erlebniswelten 12
Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften 2007
brosch., 235 Seiten, Eur-D 19,90

Dieser Band présentiert Ergebnisse eines inter-
disziplindren Forschungsprojektes zum Weltju-
gendtag in Koln 2005. Dieser wird vor allem als
ypostmodernistisches religioses Hybridevent
(18) dargestellt, in dem die Kirche auf die »Ver-
szenung« und die »Eventisierung« spatmoder-
nen Lebens allgemein und der Jugendlichen im
besonderen reagiert und fiir ihre Jugendlichen
und fiir ihre Offentlichkeitsarbeit gut nutzt. Das
geschieht zwischen zwei Polen: dem WIT »als
Marketingevent mit dem Papst als Markensym-
bol des Katholizismus« und dem WJT »als aut-
hentisches religidses Jugendevent, in dem sich
der gelebte Glaube junger Katholiken in seiner
neuen, jugend- und popkulturell geprégten und
deshalb als authentisch empfundenen Form pré-
sentiert« (15). Die Studie will dem »Geheimnis«
auf die Spur kommen, »das nicht nur Hundert-
tausende von katholischen Jugendlichen aus al-
ler Welt begeistert in die rheinische Metropole
trieb, sondern auch Millionen von Fernsehzu-
schauern in seinen Bann zog« (12).

Der WJT und die mediale Aufmerksamkeit
sind keine » Geheimnisse« und auch keine Wun-
der: Mit grofem und professionellem Organisa-
tionsaufwand wird der (jugendkulturell eher klei-

ne) Anteil der kirchlich engagierten Jugendlichen .

zur Reise nach Kéln motiviert. So treffen sich
400.000 TeilnehmerInnen, {iberwiegend aus der
Mittel- und Oberschicht, fast zwei Drittel Gym-
nasiastinnen und Studierende. Ein Viertel der
Teilnehmerlnnen sind »Mitglieder traditionalis-
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tischer Gruppierungen und der so genannten
Neuen Geistlichen Gemeinschaften¢, die ande-
ren drei Viertel kommen aus »herkdmmlichen
Vergemeinschaftungsformen kirchlicher Jugend-
arbeit« (21-23). Vielen der Teilnehmerlnnen
geht es vielleicht darum: »Dass man sieht, es
gibt wirklich genug coole Leute, die aber des-
wegen trotzdem an Gott glauben kénnen.« (88)
Professionelle Medienarbeit kommt dazu — fertig
ist der auch fiir das Fernsehen interessante
Event.

Interessante Einblicke in Glaube und Spiri-
tualitdt kirchlich organisierter Jugendlicher er-
halten Jugendarbeiterinnen und weitere Inter-
essierte im ersten Teil des Buches. Jugendfor-
scherlnnen finden das Studiendesign nicht im
Buch, aber hier: http://www.wjt-forschung.de/

Silvia Arzt, Salzburg

Gott in der Stadt

Benjamin Bravo/Alfons Vietmeier (Hg.)
Gott wohnt in der Stadt

Dokumente des Internationalen Kongresses
fiir GroBistadtpastoral in Mexiko 2007

Theologie und Praxis Abteilung B, Bd. 23
Miinster: LIT Verlag 2008
Broschiert, 328 Seiten, Eur-D 24,90

Das Buch dokumentiert den 1. Internationalen
Kongress fiir GroBstadtpastoral in Mexiko
(2007). Wenige Wochen nach der Bischofsver-
sammlung von Aparecida demonstrierten Ex-
perten fiir GroBstadtpastoral (und leider keine
Expertinnen) einen Neuaufbruch in der latein-
amerikanischen Kirche, konkretisiert am Beispiel
der Stadt. Pastoraltheologische Grundsatzartikel
und praktische Beispiele (aus Bogotd, Santiago
de Chile und den USA) sowie ein wertvoller
Briickenschlag in den mitteleuropéischen Kon-
text (von A. Vietmeier) ergdnzen einander.
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Es zeigt sich eine pastorale Neuausrichtung,
die sich radikal von den gegenwértig vor allem in
Deutschland praktizierten Sanierungsversuchen
unterscheidet. Es geht darum, so Vietmeier, an-
ders Kirche zu sein (267). Konkret bedeutet dies
eine Orientierung an den kulturellen, sozialen
und politischen Lebensverhiltnissen der Men-
schen. Dazu gehort eine bewusste Aufmerk-
samkeit fiir Migrantinnen und Migranten sowie
auf kulturelle und religiose Differenzen. Be-
griindet ist dies in der ausdriicklichen Option fiir
die Armen. Das Territorialprinzip wird nicht auf-
gegeben, jedoch radikal dezentralisiert und ent-
klerikalisiert. Pastoral orientiert sich nicht an der
Zahl der Priester, sondern an den Bediirfnissen
der Menschen. Die Autonomie der Laien und ih-
rer Basisgemeinden steht demzufolge im Vor-
dergrund, wiahrend die Feier der Sakramente
Zurlicktritt.

Die Dokumentation bietet reichlich Dis-
kussionsstoff fiir die hiesige Pastoral und ihre Ent-
wicklung. Vor allem der dezentralisierende Fo-
kus auf die Armen unter den Laien verweist auf
eine andere Art, Kirche zu sein.

Stefan Silber, Sailauf

Pastorales Unternehmen

Pius Bischofberger/Manfred Belok (Hg.)
Kirche als pastorales Unternehmen
AnstdBe fiir die kirchliche Praxis

Theologischer Verlag TVZ [ Edition NZN: Ziirich 2008
Paperback, 224 Seiten., Eur-D 24,- | sFr 36,-

Kirchen sind auch als unternehmerische Gréen
zu verstehen. Der Betriebswirtschaftler Pius Bi-
schofberger und der Pastoraltheologe Manfred
Belok haben aus praktischem Interesse im Band
»Kirche als pastorales Unternehmen« 21 Beitré-
ge liberwiegend aus der Schweiz unter einen Hut
gebracht.
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Einsichten »von auBen« — aus der Sicht ei-
nes Unternehmers, eines Verbandes und des
Direktors eines Theaters — geben »der Kirche
Anregendes mit: z. B. sei Kapital wirksam und
zielgerecht einzusetzen, erst danach vermo-
gensbildend.

Dem Pastoraltheologen Leo Karrer ist
ein sehr hilfreiches »Pladoyer fiir eine theologj-
sche Management-Theorie« gelungen. Mit deut-
lichem Bezug zu Karl Rahner erértert er theolo-
gische Griinde, um »Wege zur Markt-Rationa-
litdt¢ zu offnen und im Gegenzug »auch
unverzichtbare Impulse fiir den spirituellen Um-
gang mit Markt und Management« zu setzen.

Daniel Kosch beschreibt das Spannungsfeld
von Geld und Geist und setzt die Akzente deut-
lich konstruktiv — das Ziel vor Augen, dass Kir-
chen dem Zeugnis des Glaubens Vorrang geben
miissen und nicht der Eigengesetzlichkeit des
Geldes. Es brauche u.a. »Mut, den Glauben mit
Managementkonzepten, die Hoffnung mit Fi-
nanzpldnen und Entwicklungszielen, und die
Liebe mit modernen Fithrungsgrundsitzen ins
Gespréch zu bringen«. Eine {iberzeugte Uber-
setzung des Lebensprogramms Jesu (Lk 4,18 f.)
setzt letztlich den Rahmen fiir diese Ausrichtung
kirchlichen Tuns, worin weder Spiritualitdt noch
Okonomie einander das Lebensrecht absprechen
kodnnen. Denn — meint der Kirchenhistoriker Al-
bert Gasser — nach konzisen Berichten vom
»Uberleben der Kirche: »Neues muss in der Kir-
che als genuin Altes verkauft werden, damit es
Chancen hat.« Aufzudecken wéare wohl auch,
dass das »genuin Alte« nicht auf die groRe Mas-
se zielen kann, dafiir mehr auf die Formung per-
sonlicher Uberzeugung, wie der Missionswis-
senschaftler Giancarlo Collet festhalt.

Eine Teil-Antwort auf diese Anfrage gibt das
Nachwort von Hans Schmid. Nach ihm werden
die Kirchen in verstdrkten Wettbewerb unter-
einander treten und ihren Erfolg letztlich daran
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