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éMarktgéngige Kirche?

Die Sinus-Umfrage sagt viel iiber die
Situation der Kirche. Vielsagend ist
auch, wie und wonach gefragt wird.
Wenn Kirche wissen will, wie ihr
Produkt platziert werden kann, scheint
die Erinnerung an den Auftrag,

den Geringsten zu dienen,

eher quer zu liegen.

@ Sinus-Sociovision, ein Marketinginstitut, hat
im Auftrag der Deutschen Bischofskonferenz die
Reichweite der rémisch-katholischen Kirche un-
tersucht. Das Ergebnis ist wenig {iberraschend:
Die Kirche hat ihre treue Klientel im besser ge-
stellten Bildungsbiirgertum und bei konservati-
ven Kleinbiirgern. Die {ibrigen Milieus erreicht
sie gelegentlich bis gar nicht. In den ersten Kom-
mentaren zur Studie wurde nun insbesondere
danach gefragt, wie Kirche auch bei den zeitgeis-
tigen, innovativen und erfolgsorientierten Grup-
pen landen kénnte, z.B. bei »modernen Perfor-
merng, die sich in der verdnderlichen Gesell-
schaft gewandt zu bewegen vermdgen und an
Spirituellem durchaus interessiert sind.

Arme, Arbeitslose, Asylantinnen, Hilfsar-
beiter u.A. sind diesmal offenbar weniger im
Blick. Weder als Menschen, deren Entfremdung
von Kirche besonders zu bedauern ware, noch
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als solche, denen der Dienst der Kirche insbe-
sondere zusteht, sind sie mir in den Bewertun-
gen der Studienergebnisse bislang begegnet.

Denn die Studie hat ja den Markt unter-
sucht, und auf dem geht es ums Verkaufen. Arme
sind fiir den Markt aber uninteressant, sie haben
per definitionem keine Kaufkraft. Und sich an ih-
nen zu orientieren, verspricht weder die Losung
eigener Finanzsorgen noch Zugewinn an Einfluss
in den gesellschaftlich fiihrenden Kreisen.

Nun sind Untersuchungen der gesellschaft-
lichen Stimmungslage in Bezug auf die Kirche
unbestritten ein wichtiges Instrument der Stand-
ortbestimmung, und im Sinne der Inkulturation
ist es nétig, die gesellschaftlichen Milieus zu stu-
dieren. Dennoch ist es bedenklich, wenn vor-
dergriindig nach der Marktlage gefragt wird. Das
passt leider zu gut in jenes Bild der aktuellen
kirchlichen Schwerpunktsetzungen, das mir
auch KollegInnen aus dem Bereich der Arbeiter-
und Sozialpastoral zeichnen und in dem gerade
sie sich immer mehr ins Abseits gedrangt fiihlen.
Ob das daran liegt, dass sie eben an die erinnern,
die weder besonders kirchentreu noch besonders
mobil, noch besonders modern, noch besonders
zukunftsfroh sind, ;

fragt sich [hre Chefredakteurin
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