Monika Jerolitsch

Gott wohnt nicht im Cyberspace

Die Begeisterung iiber die Méglich-
keiten der weltweiten Kommunikation
muss sich dem Anspruch

der Option fiir die Armen stellen.

Eine Glosse.

@® Vergesst die Metaphern! Vergesst das sché-
ne Reden! Das Internet ist ein beinhartes Ge-
schift geworden. Theologische Uberfliige tiber-
tiinchen die Realitdt. Nur weil man die neuen
Technologien nutzt, muss man sie nicht gleich in
sein religitses System integrieren. Die Gefahr be-
steht, auf eine Technologie-Euphorie hereinzu-
fallen. Kritisches Hinterfragen ist genauso not-
wendig. Gerade der christliche Glaube bietet die
Moglichkeit, beides zu vereinen, den Lobpreis
der menschlichen Schépfung als Teilhabe an der
gottlichen Schopfungskraft zu erheben und der
»Stachel im Fleisch« einer Technologiegesell-
schaft zu sein, die fiir die Armsten (die, die nicht
einmal ein Telefon besitzen) schon ldngst keinen
Platz mehr hat. Ein Pladoyer.

Metaerzdhlung Internet

® Die »neue Metaerzahlung Internet«, so
nennt der Leipziger Professor fiir Kommunikati-
on, Bernhard Debatin, die Metaphern, mit de-
nen versucht wird, die Mdglichkeiten der neuen
Techniken zu beschreiben. Um die beinahe un-
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glaublichen Technologien zu verstehen, wird
zuriickgegriffen auf verstehbare Begriffe (wie
»globales Dorf« zum Beispiel). »Kognitive Kom-
plexitdtsreduktion« nennt es der Fachmann, die
komplizierten Vorginge »im« Computer werden
so verstehbar, natfirlich und magisch zugleich.!
Projektionsfldche fiir Wiinsche, Trédume und Uto-
pienist es geworden, das Internet. Die Millionen
von Webseiten sind die unendlichen Raume (Cy-
berspace), die der Eroberung offen stehen, in der
Intimitédt eines Chat-Rooms findet man {iber-
schaubare Kommunikationsplatze (global villa-
ge). Freiheit des Wortes und Weltgedéachtnis —
haben wir das Paradies wieder gefunden?

Ein roter Faden durchzieht die Diskussion
rund um unseren neuen »Erdteil¢ Cyberspace:
das Verhéltnis von Kdrper und »Geist«. Auch das
ein uraltes theologisches Thema. Das Andocken
der Theologie erscheint daher besonders nahe
liegend. Und tatsdchlich, mit religitsen Analogi-
en ist man schnell zur Hand — {iber die Engel bis
hin zur Liturgie. Uberall entdeckt man die Spur
virtueller Kommunikation. Die Versuche der
»Ubersetzung« der neuen Technologien in den
alten Glauben kénnen nicht hoch genug einge-
schdtzt werden. Gerade die Kirche hatte oft Prob-
leme, sich mit Neuerungen anzufreunden. So
wird von Fellini folgender Ausspruch {iberliefert:
Als das Kino erfunden wurde, hielt es die Kirche
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fiir Teufelswerk. Jetzt wo die Kirche endlich ent-
deckt hat, dass das Kino eine gute Erfindung ist,
ist es wirklich Teufelswerk.

In der Begeisterung (fast ist man versucht
zu sagen, den Zug endlich einmal nicht versdumt
zu haben) darf aber eines nicht {ibersehen wer-
den: Die yvirtuelle Kommunikation« der Liturgie
muss durch die reale Diakonie ergdnzt werden.
Und die spielt sich nicht im Diskurs mit den Ent-
repreneuren des Internets ab. Sondern dort, wo
es nicht einmal ein Telefon gibt.

Kommunikation des Marktes

® Im Windschatten des Postulats der Mei-
nungsfreiheit hat sich die Freiheit des Marktes
breit gemacht. Demokratischer Wiederaufbau
der Gesellschaft erfolgt nur mit dem gleichzeiti-
gen Aufbau der Marktwirtschaft. Damit ist die
Meinungsfreiheit in den Sog des Marktes gera-
ten. Das zeigt sich in einem scheinbar kleinen
Detail: In den Siebzigerjahren war die UNESCO
mit Fragen der weltweiten Kommunikation be-
traut. In den Achtzigerjahren wanderte die Kom-
petenz von der UNESCO zur WTO (World
Trade Organisation).2 Kommunikation, zuerst
verstanden als eine kulturelle Angelegenheit (da-
her bei der UNESCO), wurde zu einer des Han-
dels, der Technologie, der Telekommunikation.

Tatsédchlich 1&sst sich heute die Frage der
Kommunikation nicht mehr von der Technik
trennen. Gerade hier aber offenbaren sich die
Diskrepanzen, auf die die Cyber-Euphorie und
ihre Mystifizierung vergessen.

Werden heutzutage UMTS-Lizenzen (also
der Zugang zum schnellstmoglichen Daten-
transfer via Handy) um Milliarden von Schillin-
gen versteigert, gibt es in Afrika gerade mal rund
sieben Millionen Telefonanschliisse. — Zum Ver-
gleich: In Osterreich gibt es zurzeit rund drei Mil-
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lionen Handys. Die Geschwindigkeit, mit der
sich die Kommunikationstechnologie weiterent-
wickelt, ldsst die zuriick, die sich die Technik
nicht leisten kénnen und/oder als potentieller
Markt nicht in Frage kommen. Diese Frage ist
keine, die an nationalen Grenzen Halt macht.

W Faktor Lebensstil

Die Faktoren Lebensstil und -standard schaffen
weltweit »Konsumgesellschaften, die, abseits
von traditionellen Gemeinschaften, iiber diesel-
be Menge an Geld verfiigen und an derselben
Kultur partizipieren. Diese Gruppen finden sich
in jedem Land der Welt — mit einem verschiede-
nen Anteil an der Bevolkerung versteht sich. Der
Mythos der Globalisierung wird zu Grabe getra-
gen zugunsten von Marktsegmenten, die sich
wesentlich effizienter bedienen lassen. Das In-
ternet entwickelt bereits eine spezifische Kom-
merzialisierung. Angefangen von Abonnement-
diensten bis hin zur Ausformung spezieller tech-
nischer Standards finden sich im Internet die
Charakteristika wirtschaftlicher Prozesse.

Landliche Regionen zum Beispiel gehéren
in der ganzen Welt zu denen, die einen er-
schwerten Zugang zum Internet haben. Fehlen-
de oder zu langsame Leitungen machen den Ge-
brauch des weltweiten Netzes unmdglich. Der
Anschluss abgelegener Gebiete an die Netzwelt
ist aber flir die Telekommunikationsfirmen
schlichtweg unrentabel.

Aber auch auf privater Ebene muss in Tech-
nik investiert werden. Hier stellt sich die Frage,
wie viel jemanden ein netzfahiger Computer kos-
ten darf (zusdtzlich der notwendigen Adaptie-
rungen).

Erlaubt sein muss auch nachzufragen, wer
die Kosten fiir die neuen Kommunikationstech-
niken trdgt. Zurzeit wird in den entwickelten
Landern Telekommunikation weit unter dem
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Marktpreis angeboten, um den Bedarf zu er-
hohen und Kunden zu gewinnen. Gerade in Mit-
teleuropa ist das Rennen um den liberalisierten
Telefonmarkt voll im Gang,. Es zahit weniger der
Umsatz als vielmehr die Zahl der Kundenneuge-
winne. Und erst wenn der Markt aufgeteilt ist,
wird das groBe Abrechnen beginnen.

Im Leben in der Informationsgesellschaft
zdhlt vor allem eine Ware: Inhalte und Wissen.
Die Diskussion um Urheberrechte im Internet
fiillt Bande. Jede noch so kleine Erfindung wird
patentiert (so zum Beispiel die Programmierung
des Mausklicks), mit dem Verkauf dieses »Know-
How¢ werden zahlreiche Geschéfte gemacht.
Wissen und Information sind aber grundsétzlich
mit anderen Waren, die auf einem Angebot-
Nachfrage-Markt gehandelt werden, nicht zu
vergleichen. Eine Information, von der ich nicht
weil, dass es sie gibt, kann ich nicht nachfragen.
Auch die Dimension von Konkurrenz und Wahl-
freiheit bleibt ausgeschlossen. Wie kann man ent-
scheiden, welche Nachricht richtig und wichtig
ist, wenn man die Alternative nicht kennt. Ge-
rade aber, so kann man entgegenhalten, das In-
ternet sei die Moglichkeit fiir jene, die im grofen
Spiel der Medienkonzerne keinen Platz haben,
eine Plattform zu bilden. Das ist grundsétzlich
richtig. Aber irgendwann muss der Einzelne
auch davon erfahren, auBer er stoBt zuféllig auf
die jeweilige Webseite.

Die Richtlinie fiir Telekommunikation im
weitesten Sinne und fiir journalistisches Arbeiten
im engeren Sinne ist/war der informierte Staats-
biirger — vielleicht noch unter dem Aspekt des 6f-
fentlichen Lernens. Diese Richtlinien verlieren
im Internet ihre Wirkung. Die grafische Ober-
flache und der Hypertext suggerieren Glaub-
wiirdigkeit und Wahrheitsgehalt. Ob das wirk-

lich der Fall ist, muss immer erst {iberpriift wer-
den. Und hier kommen wir zu einem alten The-
ma der Medienethik zuriick: das Problem der
Auswahl von brauchbarer Information und ihre
Umwandlung in niitzliches Wissen.

Stichwort Armut

® Die Theologie darf sich nicht darauf be-
schrinken, mit ihren Begrifflichkeiten am My-
thos des Internet mitzubauen. »Armut« wére
meines Erachtens ein Stichwort, das die Theolo-
gen bei ihrem Diskurs mit der Kommunikati-
onsavantgarde einbringen konnten. Denn bei
den Fortschrittstraumen und Wirtschaftsrealitd-
ten bleiben viele zurlick. Ausgeschlossen von
den Mbglichkeiten der vernetzten Datenkom-
munikation werden sie auch von gesellschaftli-
chen Prozessen ausgeschlossen bleiben. Die
»Option fiir die Armenq bleibt ein christliches
Kriterium, an dem die Neugestaltung der Infor-
mationsgesellschaft gemessen wird. Denn auch
fiir sie gilt das Postulat einer sozialen Gerechtig-
keit. Uber die Diskussion einer Ethik im Zeitalter
des Internets hinaus garantiert das christliche
Kernstiick der »Option fiir die Armeng eine Ge-
genwart verdndernde Zukunft. Es lenkt den Blick
auf die, die in den Strukturen der Informations-
gesellschaft nicht vorgesehen sind. Es lenkt den
Blick auf die, die sich in der Euphorie der Ver-
netzung nicht wieder finden kénnen. Die Me-
thode und Theologie, die hinter dieser Option
stehen, lassen sich nicht irritieren von mystifi-
zierenden Euphemismus. Sie entwickeln Krite-
rien und Handlungsstrategien, mit denen auch
den Ausgeschlossenen Tiiren gebffnet werden
kénnen.

Uberlegungen finden sich in
seinem Vortrag »Metaphern
und Mythen des Interneta.

TVgl. http://www.uni-
leipzig.de/~debatin
Die folgenden

2 Mattelart Armand, Against
global inevitability, Media
Development 2/1999, 3-6.
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