moniars, sondern auch vom Mitwirken der
gastgebenden Ortskirche. Die Frage, wieviel
Mitsprache tatsdchlich realisiert wird, kann
hier nicht beantwortet werden.

Als Beispiel sei der Gottesdienst in Eschen-
Mauren beim Papstbesuch in Liechtenstein
am 8. September 1985 genommen, der vom
Fernsehen in viele Lander iibertragen wur-
de. Hier bietet sich kein anderes Bild. Die
konzelebrierenden Bischoife und Priester sit-
zen zwar mit dem Gesicht zum Volk an der
Stirnwand, der Papst hat seinen Platz jedoch
wieder als ,,einsame Spitze‘ fiinf bis sechs
Stufen iiber der Ebene der Konzelebranten.
Das iibrige Volk Gottes befindet sich auch
hier auf einer Ebene viele Stufen unter der
Ebene der Hierarchie.

Die hier interpretierten Elemente sind nur
ein Teil des visuellen Eindrucks der liturgi-
schen Feiern, die als ganze hier nicht analy-
siert werden konnen. Doch macht auch diese
sehr fragmentarische Untersuchung nach-
denklich, wieweit das hier visualisierte Kir-
chenverstindnis dem des Zweiten Vatikani-
schen Konzils, dem der Ortskirche und viel-
leicht auch dem des Papstes personlich ent-
spricht. Die fiir die Liturgie des Papstes Ver-
antwortlichen miissen sich bewufit sein, daf8
die Gestalt dieser Liturgie nicht nebensach-
lich, sondern selbst Botschaft ist.

Hugo Bogensberger

Das Publikum kirchlicher
Medienverbund-Programme

Erfahrungen aus Osterreich 1974-1985

Mit ,,Medienverbund-Programmen® machte
die Kirche in Osterreich den Versuch einer
breit angelegten Glaubensbildung durch
Vortragsreihen in Horfunk und Fernsehen in
Verbindung mit Gesprdchsgruppen. Der fol-
gende Bericht informiert iiber die Erfahrun-
gen. red

1. Einleitung

Der Osterreichische Synodale Vorgang be-
schlo unter anderem, geeignete Modelle
medialer Verkiindigung erarbeiten zu las-
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sen. Das deutet darauf hin, daf3 die gegebe-
nen Formen medialer Verkiindigung nicht
als voll wirksam empfunden wurden und
daB sowohl die Synode als auch die Gestalter
der medialen Verkiindigung sich nicht ganz
dariiber im klaren waren, welches die Eigen-
gesetzlichkeiten und Besonderheiten dieser
Verkiindigung sind.

Die Medien konnen vieles tibermitteln. Die
Verbreitung von Information bedeutet aber
noch nicht, dafl damit auch die erwiinschte
Wirkung erzielt wird; noch weniger sind die
Medien in der Lage, Ersatzdienste fiir un-
wirksames kirchliches Handeln zu leisten.
Man kann von der medialen Verkiindigung
z. B. nicht erwarten, dafB} sie unmittelbar zur
territorialen oder kategorialen Gemeindebil-
dung fithrt. Durch die Tatigkeit der Kirche in
den Medien konnen Lernprozesse in Gang
gesetzt werden, die bei den Empfangern je
nach Nahe oder Distanz zur Kirche entweder
zu einer Verstirkung oder zu einer Ande-
rung bestehender Einstellungen fiihren.
Wird eine Information als relevant fiir be-
reits vorhandene Lebensumstinde oder Zie-
le betrachtet, kommt es zur Verstidrkung der
bestehenden Uberzeugungen. In einer Situa-
tion der Orientierungslosigkeit wird nach
neuen Moglichkeiten der Orientierung ge-
sucht. Die grofite Chance, aufgenommen zu
werden, hat eine Information dann, wenn
teilweise Bekanntes, im bisherigen Leben
bereits einmal Erfahrenes in der neuen In-
formation auch enthalten ist.

Im Rahmen der Bemiihungen medialer Ver-
kiindigung wurden in Osterreich seit 1974 so-
genannte Medienverbund-Programme ent-
wickelt, die zuerst im Horfunk (1974 und
1977), dann auch im Fernsehen (1980 und
1985) ausgestrahlt wurden. Charakteristisch
fiir solchen ,,Medien-Verbund* ist die Ver-
bindung verschiedener Kommunikations-
medien: neben der Ausstrahlung einer Reihe
von Horfunk- oder Fernsehsendungen zu ei-
nem groBeren Themenkomplex werden Ar-
beitsbiicher, Begleithefte und andere Unter-
lagen bereitgestellt; in einer Sozialphase
werden Gruppengespriche iiber die Sen-
dungen organisiert. Am Beispiel dieser Me-
dienverbund-Programme sollen im folgen-
den einige Aspekte medialer Verkiindigung
und ihrer Wirksamkeit aufgezeigt werden.



2. Kirchliche Medienverbund-Programme
1974-1985

2.1 Unterschiedliche Reichweite
nach Horfunk und Fernsehen!

Die Sehbeteiligung bei TV-Studienprogram-
men war zundchst deutlich hoéher als die
Horbeteiligung bei Horfunk-Studienpro-
grammen. Der Riickgang 1985 ist mit gerin-
gerer Sendungszahl und ungiinstigeren Sen-
dezeiten zu erkldren, was sich vor allem fiir
die Beteiligung von eher kirchlich Distan-
zierten negativ auswirkte (vgl. die Tabel-
len).

Mindestens eine Sendung gehort/gesehen
haben von den befragten Osterreichern

(in %)
Hérfunk Wozu glauben (WzG) 10
Wem glauben (WmG) 10
vV Warum Christen glauben (WCG) 36
Christsein im Alltag (CiA) 16

2.2 Rezeptionsqualitit

Die Tatsache des Horens/Zusehens sagt noch
nichts dariiber, inwieweit der gebotene In-
halt aufgenommen und verarbeitet wurde.
Ein Moment, aus dem sich die Rezeptions-
qualitat ablesen 1aft, ist der Grad der Auf-
merksamkeit (in %):
Basis: Horer/Zuseher
konzentriert verfolgt
haben 37 42 52
mit geteilter Aufmerk-

samkeit verfolgt haben 30 31 28
nur nebenher laufen

lassen haben 32 27 20
TV-Seher sind zwar konzentrierter bei der
Sache als die Hérfunk-Hoérer; in Anbetracht
der Bildmaéchtigkeit des Fernsehens scheint
der Unterschied aber eher gering.

WzG WmG WCG

Uber den Inhalt der Sendung haben sich mit
anderen unterhalten oder dariiber diskutiert
(in %): WzG 38; WmG 32; WCG 42; CiA 46.

Die Beteiligung an den Gruppengesprdchen
der Medienverbund-Programme hat sich von

! Vgl. ORF-Studienprogramm ,,Wozu glauben*
bzw. ,,Wem glauben‘’. Ergebnisse einer begleiten-
den Horerbefragung, IKS-Bericht 101 u. 128, Wien
1974 u. 1977; ORF-Studienprogramm ,,Warum
Christen glauben* bzw. ,,Christsein im Alltag*. Er-
gebnisse einer begleitenden Seherbefragung, IKS-
Bericht 135 u. 153, Wien 1980 u. 1986,

WzG auf WmG und von WmG auf WCG je-
weils verdoppelt; von WCG auf CiA ist eine
Stagnation eingetreten.

Beteiligung (in %) WzG WmG WCG CiA
gemessenan . . .
den Hérern/

Zusehern 5,0 10 6,0 13,0
der Gesamtheit
der Befragten 0,5 1 2,2 241

Da es sich dabei hauptsidchlich um Personen
aus dem kirchennahen Intensivsegment
handelt, kann dies eine Ausschépfung des
Potentials bedeuten, falls nicht neue Ziel-
gruppen aus dem kirchenferneren Umfeld
zur Teilnahme gewonnen werden.

2.3 Zielgruppen

Kirchliche Studienprogramme im Horfunk
und TV erreichen in erster Linie kirchen-
nahes Publikum.

Horer-/Seherstruktur nach Kirchgangs-

haufigkeit (in %)

Basis:

Horer/Zuseher WzG WmG WCG CiA
Kirchgangs-

haufigkeit:

Jeden Sonntag 59 65 43 45
Mind. 1X imMonat 12 14 16 36
Mehrmals im Jahr 17 11 18

(Fast) nie 10 10 22 17

Bezieht man die Hor-/bzw. Sehbeteiligung
nach Kirchgangshaufigkeit auf die Gesamt-
bevolkerung, ergibt sich folgendes Bild:

Zuseher/Horer nach Kirchgangshaufigkeit
in der Gesamtbevolkerung (in %)
Basis:

Horer/Zuseher WzG WmG WCG CiA

Kirchgangs-

haufigkeit:

Jeden Sonntag 6104166 4580 4 T

Mind. 1x imMonat 1,2 14 58 5.8

Mehrmals im Jahr 1,8 1ARS6.5 i

(Fast) nie 1[0 SR 0l e
10,0 10,0 36,0 16,0

Nichthorer/-seher 90,0 90,0 64,0 84,0

Wahrend demnach bei WCG noch 7,9% der
Osterreicher erreicht wurden, die der Kirche
fernstehen, waren es bei CiA nur 2,7%.
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Vom Nahe- bzw. Distanzverhiltnis zur Kir-
che hangt auch der Grad der Aufmerksam-
keit ab. Am Beispiel der Sendung WCG zeigt
sich, dafl die Aufmerksamkeit mit abneh-
mender Kirchgangshaufigkeit der Zuseher
ebenfalls abnimmt.

Auf die Diskussionsbereitschaft, einen wei-
teren Indikator der Rezeptionsqualitit,
wirkt sich die Kirchennéhe/-ferne noch star-
ker aus. Beziiglich der Sendung CiA konnte
festgestellt werden, dafBl sich 62% der domi-
nikanten Zuseher iiber den Inhalt der Sen-
dung mit anderen unterhalten oder disku-
tiert haben, wihrend dies bei den zusehen-
den Nichtkirchgangern nur bei etwa einem
Viertel (26%) der Fall war.

Die Hauptzielgruppe dieser kirchlichen Stu-
dienprogramme stellen ohne Zweifel die kir-
chennahen Zuseher dar. Die Rezeption
durch kirchenferne Horer-/Zuseherkreise
muB als sehr bedingt angesehen werden2.

3. Abschliefende Uberlegungen

Die Veranstalter der Medienverbund-Pro-
gramme legen Wert darauf, dafi diese Pro-
gramme eine grofle Breitenwirkung errei-
chen und nicht als Minderheitenprogramme
eingestuft werden. Dies scheint deshalb so
zu sein, weil der Umfang der Teilnahme mit
der Offentlichkeitswirksamkeit von Religion
und Kirche in Beziehung gesehen wird und
auch durch Erreichen dieses Zieles die staat-
liche Forderungswiirdigkeit eher gegeben
ist. Im Vergleich zu anderen Medienver-
bund-Programmen des ORF ist der Umfang
der Teilnahme sicherlich bemerkenswert.
Allerdings wird die breite Beteiligung durch
ein Sehen/Ho6ren nur einer Sendung defi-
niert.

Der Serieneffekt, gemessen an der Zahl de-
rer, die alle oder zumindest die meisten Fol-
gen einer Serie gesehen bzw. gehort haben,
ist viel geringer. Bei den TV-Programmen
zeigt sich, daB der Primaéreffekt der Aus-
strahlung tiber das Medium selbst zu einem
guten Teil nur (mehr) der Bekanntmachung
der Sendereihe dient. Die Nutzung folgt
2 Die unterschiedlichen Themenpriferenzen zwi-
schen kirchennahen und kirchenfernen Zuhorern/
-sehern zeigte auch eine Untersuchung zur Fiinfmi-

nutensendung ,,Einfach zum Nachdenken®. Vgl
dazu auch den Beitrag von Jockwig.

424

dann vielfach iiber Videocassetten bei Ein-
zelpersonen und in Gruppenveranstaltun-
gen. Dies ist ein allgemeiner Trend der Fern-
sehnutzung. Kritisch mufl vielleicht ange-
merkt werden, dafl die relativ grof3e Breiten-
wirkung dieser Programme auf eine konzen-
trierte Indienstnahme der Organisations-
kraft kirchlicher Bildungswerke zuriickzu-
fiihren ist; ein Umstand, der gleichzeitig be-
deutet, daB diese in ihrer Eigentéitigkeit fiir
geraume Zeit behindert sind.

Die der Kirche Nahestehenden sind zwar
durch die Tatsache, daf3 die Fragen des Glau-
bens solcher Art in der Offentlichkeit pri-
sent werden, ermutigt; andererseits wird
aber doch uber die Tatigkeit der Kirche in
den Massenmedien keine Evangelisierung
der Distanzierten bewirkt. Ein weiteres Pro-
blem ergibt sich aus dem Dilemma, daf die
Kirche bzw. die Gestalter solcher Sendun-
gen, wenn sie eine maximale Breitenwir-
kung erreichen wollen, in eher bekannter
Weise und in bekannten Formen Fragen des
Glaubens und der Religion behandeln bzw,
darstellen. So wird es moglich, bei vorhande-
nen Vorstellungen anzukniipfen und die
diesbeziiglichen Uberzeugungen weiter zu
verstarken. Dadurch werden aber gewisse
Vorstellungen zu diesen Fragen festge-
schrieben, die gerade nicht geeignet sind,
Zugang zu Religion und Glaubensfragen fiir
Menschen zu erschlieBen bzw. offenzuhal-
ten, wenn im Zuge des kulturellen und sozia-
len Wandels traditionelle Religion an Plausi-
bilitit und damit an lebensgestaltender
Kraft verliert. Verstiarkt wird auf diese Weise
der Eindruck, daf} es sich bei Religion um ein
kategoriales Subsystem, getrennt von den
Lebensbereichen, handelt.

Werden andererseits neue Versuche unter-
nommen — wie z. B, in dem Studienpro-
gramm ,,Christsein im Alltag® —, Religion
uiber Themen des Alltagshandelns in den Le-
benszusammenhang zu bringen, hat ein be-
trachtlicher Teil der Rezipienten das Pro-
blem, solche Inhalte als mit dem christlichen
Glauben zusammenhéngend zu erkennen.
Dariiber hinaus besteht auch noch das Pro-
blem fiir erzahlerische, personbezogene
Darstellungen, die kiinstlerische Machtig-
keit einer modernen religiosen Bildwelt fiir
Film und Fernsehen zu entwickeln.



